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Influencerstvi - judikatura Spolkového
soudniho dvora

Influencerstvi je stale vyznamnéjsi metodou komercéni propagace, ktera nema presné vymezenou
definici a soucasné postrada jasné dana pravidla. V nékterych zemich doslo jiz k legislativhimu
vymezeni jasnych pravidel a povinnosti pro influencery (napr. Francie)[1] s cilem zamezit klamani
verejnosti, zejména zastiranim komercni prezentace. Oproti tomu napriklad v Némecku dochazi k
LSusmérnéni“ pravidel pro influencery prostrednictvim judikatury potazmo aplikaci stavajici obecné
pravni upravy. Predstavme si nyni blize pravni rdmec a aktudlni judikaturu upravujici postaveni
influencertt v Némecku jako mozny zdroj inspirace.

Posouzeni legitimnosti pusobeni influencera vychazi v pripadé némeckych zéakonu z predpisu, které
je mozno obecné aplikovat ve spojitosti s influencerstvim a jeho zdsadnim problémem, které spociva
v zastreni ucelu prezentace, tedy nedostatecné informovani verejnosti o komeréni podstaté
prispévku influncera.

Zakon o telemédiich (TMG - Telemediengesetz) stanovi v § 6 odst. 1 pozadavky na oznaceni
obchodnich (komercnich) sdéleni, dle kterého poskytovatelé sluzeb musi spliiovat nasledujici
pozadavky pro identifikaci komerc¢ni sdéleni:

1. Obchodni sdéleni musi byt jako takové jasné identifikovatelné.

2. Fyzicka nebo pravnicka osoba, jejimz jménem jsou obchodni sdéleni ¢inéna, musi byt jasné
identifikovatelna.

3. Nabidky na podporu prodeje, jako jsou slevy, darky a darky musi byt jako takové jasné
identifikovatelné a podminky jejich pouziti musi byt spotrebiteli snadno dostupné.

4. Soutéze reklamniho charakteru musi byt jako takové jasné rozpoznatelné a podminky ucasti na
nich musi byt snadno dostupné.

Obdobné tak vymezuje povinnost identifikace komeréni prezentace § 22 odst. 1 Smlouva o
sdélovacich prostredcich (Medienstaatsvertrag), dle kterého reklama musi byt jako takova jasné
rozpoznatelna a byt jasné oddéleny od ostatniho obsahu nabidek.

Zéakon proti nekalé soutézi (UWG) podle § 1 odst. 1 chrani spotrebitele pred nekalymi obchodnimi
aktivitami v souladu s § 5a odst. 4, kterymi jsou nepoctivé obchodni praktiky spojené s absenci
identifikace, které spotiebitele priméje ucinit obchodni rozhodnuti, které by jinak neucinil.

Toliko pravni ramec upravujici v obecné roviné komercni prezentaci a ochranu spotrebitele.
Seznamme se s aplikaci uvedenych predpisl v praxi.

Spolkovy soudni dvir (Bundesgerichthof), v rozsudcich ze dne 9. zari 2021 pod ¢.j. IZR 125/20; IZR
126/20 a IZR 90/20 predlozil pravni rozbor toho, co je influencerstvi a jaka je jeho pozice v systému
regulace obchodnich sdéleni.[2]



Soud se zde zabyval otazkou, zda influencerstvi je propagaci ve smyslu reklamy. Vzhledem k tomu,
ze pravni uprava reklamy v Némecku vychdazi z unijniho prava, je mozno uvedené rozsudky
povazovat za inspirativni i mimo hranice némecké jurisdikce. Podstatou téchto rozsudku je
konstatovani, ze influencerstvi napliuje znaky obchodniho sdéleni ve smyslu § 2 odst. 1 ¢. 1 UWG,
ktery rozumi ,,Obchodnim ujedndnim jako chovdni osoby ve prospéch vlastni spolecnosti nebo
cinnosti jiné spolecnosti pred obchodni transakci, béhem ni nebo po ni, které md za cil podporu
prodeje nebo ndkupu zbozi nebo sluzeb nebo uzavreni nebo plnéni smlouvy na zbozi nebo sluzby
souvisejici.”

Jinymi slovy, pokud existuje reklamni cil v podobé podpory prodeje zbozi a sluzeb je nutno
spotrebitele dostatecné informovat.

Dal$im vyznamnym rozsudkem, ktery podstatné doplnil uvedeny rozsudek, je rozhodnuti Spolkového
soudniho dvora ze dne 13. 1. 2022 - I ZR 35/21.[3]

Tento rozsudek upresnil postaveni influencera a soucasné se zabyval jednim ze zékladnich znaka
influencerstvi, jakozto komercni prezentace, a to otdzkou protihodnoty.

Soud konstatoval, Ze influenceri, kteri provozuji nezavisly profil na platforméch socialnich médii ve
smyslu § 1 odst. 1 véta 1 TMG , jsou poskytovateli sluzeb ve smyslu § 2 véty 1 ¢. 1 TMG

Soud se dale vyslovil k otazce, zda je naplnéna podminka protihodnoty, pokud influenceri nedostavaji
za svoji propagaci zadné penize, ale napriklad kadernické sluzby, médni produkty atp.

Senat Spolkového soudniho dvora potvrdil, Zze nejen kazda penézni odména naplnuje znak
protihodnoty, ale i pInéni ve formé Cerpani zbozi a sluzeb (v daném pripadé kadernictvi).

Musi vSak byt dana souvislost, Ze existuje zrejmda souvislost mezi protiplnénim a zverejnénim
propagované komodity. Soud argumentuje tim, Ze poskytnutim produktu dochdzi k poruseni
neutrality redakéniho obsahu a v dusledku toho je zcela irrelevantni, zda existuje urcitd minimalni
hodnota.

Podle judikatury Spolkového soudniho dvora se pri zkoumdni, zda prispévky influencert na
socialnich sitich, které se zabyvaji zbozim nebo sluzbami spole¢nosti tretich stran, jedna o komercni
aktivity ve prospéch spolecnosti tretich stran.

Soud dale konstatoval, ze i kdyby nebyla poskytnuta zadnda protiplnéni, stidle muze jit o obchodni akt
ve prospéch spolecnosti, pokud je celkovy dojem z prispévku ,nadmérné” propagacni, tj. obsahuje
tzv. exces reklamy.

Podle judikatury Spolkového soudniho dvora neni oznaceni obchodniho sdéleni nutné, pokud je
podoba sdéleni navrzena tak, ze komercni cil by byl zcela jasny primérné informovanému, nalezité
pozornému spotrebiteli, ktery patri do oslovené skupiny a dokaze komercni podstatu jasné rozpoznat
na prvni pohled a nikoliv po hlubsi analytické studii. Utelem ozna¢eni komeréni prezentace je dat
spotrebiteli moznost prizplisobit se obchodni povaze ¢inu, aby jej mohl od poc¢atku kriticky posoudit
nebo se mu zcela vyhnout.
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DalSsi clanky:

o Predbézné opatreni jako nastroj ochrany vlastnika nemovitosti
 Povoleni kamerového systému s identifikaci osob na letisti
e Environmentdlni tvrzeni spolecnosti v hleda¢ku EU: Jak se vyhnout greenwashingu a obstat v

nové requlaci?
e Jak funquiji planovaci smlouvy v realnych situacich (1. dil)

* Rozvod? Uz k nému nemusite. Shrnuti podminek, za jakych nebudete u soudu vyslychéni,

podnikateli
» Pozemkové Upravy aneb ,malé” vyvlastnéni
» Nova éra v boji proti nekalym obchodnim praktikdm: Co prinese nové procesni natizeni EU?
e Licence LUC v podnikatelské strategii provozovatelta dron
e Péce rodic¢u po novele od 1.1.2026
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