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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Oskar meni tvar: bude z nej andel nebo
rebel?

Oskar spustil kampan, ktera nam ukazuje jeho novou image. Co vSechno na nas operator chysta? Co
znamena slogan "Staci rict"? Co skryva tajemny web? Na vSechny otazky uz zname odpovéd.

V pribéhu pondélniho dne vyvrcholilo to, co jsme tusili uz nékolik dna predem. Oskar spustil
kampan, ve které nam ukazuje svou novou tvar. Nejedna se o nabidku novych produktu ¢i sluzeb,
operator odstartoval zménu své image. Od roku 2000, kdy vstoupil na nas trh, se jedna o
nejvyraznéjsi zménu v komunikaci smérem k zakaznikovi.

Zacalo to spusténim interaktivni prezentace na strance www.oskarinteractive.cz/stacirict/, kde
muzete nalézt spoustu zajimavych obrazki, hesel a dalSich prvki, které nam zpocatku nebyly jasné,
coz byl uré¢ité Oskaruv zamér. VSe pusobilo az do téchto chvil velmi tajemné - nékteri hadali spusténi
novych sluzeb, jini tipli spravné. Zména tvare probiha oficidlné od vcerejska, jejim dikazem neni
pouze webova prezentace, ale také televizni, billboardova a tiskova reklama. Prvni naznaky nové
image jsme mohli pozorovat - byt nevédomky - uz drive, a to v zaplavé riznych vtipnych hlasek pri
chybném vytoceni ¢isla nebo na webovych strankach. Cela kampan se pripravovala zhruba pul roku
dopredu.

[

Staci rict

Nejvyraznéjsim prvkem je heslo ,Staci rict.”, které se stdva novym sloganem Oskara. Co asi tak
muze znamenat? Podle Petra Sindlera, mluvéiho Oskara, chce operétor vyzvat viechny k tomu, aby
zili zivot podle svych predstav a nebali se zménit véci, které chtéji. Proto mazeme na reklamnich
materidlech spatrit vSudypritomna hesla jako Provokuj, Flirtuj, Debatuj. Pro Oskara je nyni dilezité,
aby se zakaznik dokdazal vyjadrit.

Dal$im vyznamem muze byt ve smyslu zavazku. ,Zavazky? To neni nic pro mne,” rika divka na
plakatu a nuzkami pritom stfihd ¢ervenou pentli. Pod titulkem se déle piSe: , Oskar vas do ni¢eho
tlaCit nebude. Jestli si to prejete, nebudeme po vas chtit zadné pisemné smlouvy. Vase slovo ndm
Uplné postaci.” Operétor tim pripomina své vyhody pri porizeni Tarifi nové generace.

[
Znamé logo na novém podkladu

Soucasné ¢ervené logo s naznaCenym usmévem zustane. V novém provedeni uz ho ale nebudeme
vidat pouze v plivodnim nato¢eném Ctverci, ale také v riznych novych nepravidelnych tvarech. U
tiskovych reklam se spolu s jinym textem nachdazi napriklad na pokréeném papire nebo kusu latky.
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Venkovni reklamy se nesou v duchu jiz zminovanych hesel, ktera jsou nastrikana na riznych
lokacich. Velmi agresivni je internetova reklama. Pri vstupu na stranku se v pravé pulce obrazovky
objevi mladik, ktery svym krikem cely obsah webu odfoukne.

X =[x
Spot plny kriku

Naprosto ojedinély je ovSem televizni spot. Ten trva minutu a doslova vas zvedne ze zidle. Dva muzi
a jedna Zena (vSichni v ¢erveném) vybéhnou z domu a bézi pres meésto jako Stvana zver, vse se
odehrava v rychlém strihu a za rytmu rockové az punkové hudby, kterd naznacuje, co se bude dit dal.
Protagonisté se zastavi - kazdy na jiném misté ovSem - a svym krikem vyvolaji obrovskou spoust - z
hospodské zahradky zaCnou litat zidle, autim praskat okna a v lese vzlétnou stromy. Zkratka mensi
tornado. Spot kon¢i slovy: ,Nic by vdm nemélo branit vyjadrit se. Zédné smlouvy, ceny nebo jina
omezeni.” Spot ma na sveédomi reklamni agentura Kaspen. Svym stylem a hudbou pripomina spoty
Eurotelu, prvek s bézicimi lidmi zase jednu z reklam na levisky.

UkazKky spotu, ktery si muzete stahnout zde.

Blala
[

Ve velké spolecnosti

Co tim chce Oskar rict? Petr Sindler pfirovnal Oskara k mladému chlapci, ktery se z malého mésta
probil az do velké spole¢nosti. Z toho divodu chce operator zménit zpusob komunikace. Oskar
dokézal svého zdkaznika vzdy rozesmét, nejinak tomu bude i nadéale, operator pry nechce ztratit svij
vtip, chce ovSem ukdzat, ze uz dospél. Oskar chce byt zkratka sebevédoméjsi.

V nebliz$i dobé mizeme ocekavat i dalsi novinky, které se uz mozna budou tykat mobilnich sluzeb.
Soucasna podoba kampané ale nic konkrétniho nenaznacuje. No uvidime.

Jiny nazor: uz jsou vsSichni tri stejni

Marek Lutonsky

Oskaruv novy slogan "Staci rict." je Gizasny, zde vSechna ¢est. Muze podle mého nazoru sméle
souperit s heslem ,Vice ze zivota“, které nam do hlavy podsouva Eurotel, a T-Mobile se svym
nezazitym a vcelku nudnym ,Zijte naplno” zistane daleko vzadu.

Z ostatnich zatim zverejnénych prvka nové komunikace mém ale trochu rozpacity pocit. S tticitkou
na krku mé uz urvana destruktivni televizni reklama nijak neoslovuje. Neni vtipna, nezaujme a nebyt
loga na konci Sedesatisekundového spotu (na ktery bych se asi stejné nevydrzel divat az do konce),
vibec bych netusil, Ze ma néco spole¢ného s Oskarem. Tipnul bych si mozna na Eurotel Go, ktery ma
podobny punkovy styl, mozna na néjaké nové smazené bramburky, nebo ze by novy automobil, novy
telefon Nokia pro splasené teenagery? Prosté néjaka dalsi reklama, jakych jsou denné vidét desitky.

Podobny pocit mam i z tiSténych inzeratu. Nemohu se nijak ztotoznit se svlékajicim se muzem s
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rozepnutym zipem u kalhot, napisy napsané sprejem na billboardech mé spise pohorsi nez zaujmou.
Hezké jsou internetové reklamy, ale zde hlavné diky efektnimu rozfouknuti prvkl na strance nez
svym sdélenim.

Nejsem odbornik na marketingovou komunikaci, prezentuji jen sviij osobni nézor, jak na mé ,novy
Oskar” pusobi. Mozna, ze ostatni prvky, které se postupné budou objevovat, operatora zase trochu
odlisi, prvni dojmy ale tikaji, Ze se Oskar zaradil k ostatnim dvéma témér nerozlisSitelnym
operatorum. A nejsem si jisty, jestli to je spravné.

Zdroj: www.mobilMania.cz
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