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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Postup pri stanoveni sazby DPH periodickeho
tisku a neperiodickych publikaci obsahujicich
reklamu

Podle ustanoveni prilohy €. 1 zakona ¢. 235/2004 Sb., o DPH, podléhaji snizené sazbé dané
- Knihy, brozury, noviny a casopisy, kde reklama nepresahuje 50 % plochy, obrazkova alba,
obrazkové knihy, predlohy ke kresleni pro déti, hudebniny tisténé Ci rukopisné, kartografické
vyrobky vSech druhu vCetné atlasu, nasténnych map, topografickych plani a globust, kromé tiskovin
plné nebo podstatné urcenych k reklamé, zarazené do Ciselného kddu Harmonizovaného systému 49.

Z Vysvétlivek k Harmonizovanému systému vyplyva :

Knihy a knizky (malé knihy) jsou publikace obsahujici v podstaté textovy material jakéhokoliv
druhu a vytisténé v kterémkoliv jazyku nebo s libovolnymi znaky, véetné slepeckého (Braille) pisma
nebo tésnopisnych znaku. Patri k nim literarni dila vSéeho druhu, u¢ebnice nebo cvi¢ebnice (véetné
vzdélavacich pracovnich se$itll (knih) nékdy nazyvanych psaci sesity), téz s vyukovym textem, ktery
obsahuje otazky nebo ukoly (obvykle s prostorem pro doplnovani rukou); technické publikace; knihy
jako jsou slovniky, encyklopedie a adresare (napr. telefonni seznamy, véetné "zlatych stranek");
katalogy pro muzea a verejné knihovny (s vyjimkou obchodnich katalogt); liturgické knihy jako jsou
modlitebni knizky a zpévniky cirkevnich pisni (jiné nez hudebni dila ¢isla 49.04); détské knihy (jiné
nez détské omalovanky a obkreslovaci obrazkové knihy cisla 49.03). Takovéto knihy mohou byt
vazany (v papiru nebo s mékkymi anebo tuhymi deskami) v jednom nebo nékolika svazcich anebo
mohou byt zhotoveny ve formé tiSténych listu (archu) obsahujici celé dilo, anebo celé ¢ésti, urc¢enych
pro svazani (vazbu).

Prebaly, prezky, zalozky do knih a ostatni drobné prislusenstvi dodavané s knihami se povazuji za
nedilnou soucéast knihy.

Brozury a prospekty jsou publikace skladajici se z nékolika listi ur¢enych ke ¢teni, spojenych
dohromady (napr. seSitim dratkem), nebo nespojenych ¢i dokonce jednotlivych volnych listd.
Patri sem takové publikace jako:kratsi védecké pojednani a monografie, instrukce, navody atd.,
vydavané vladnimi organy Ci jinymi organizacemi, traktaty, texty pisni atd.

Plochou se podle ustanoveni prilohy ¢. 1 zakona o DPH rozumi format tiskoviny ndsobeny poc¢tem
stran tiskoviny.

Reklama je definovana podle zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni zdkona

¢. 138/2002 Sb., § 1 odst. 1 takto:

§1

(1) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jind prezentace Sitené zejména komunikacnimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi,
vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazki, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak.

Pro ucely aplikace prilohy €. 1 zdkona o DPH se za reklamu nepovazuje:



a) inzerce subjektl, které nebyly zaloZeny za tCelem podnikani (nadace, neziskové organizace apod.)
- nejedna se o podporu podnikatelské ¢innosti

b) radkova inzerce, ktera neobsahuje obchodni firmu, ochrannou zndmku ani jiné logo inzerenta
s vyjimkou inzeratl, které obsahuji pfimou propagaci sluzeb poskytovanych subjektem .

Radkovou inzerci se rozumi inzerat $itky jednoho tiskového sloupce obsahujici pouze text.

c) nabidka volnych pracovnich mist vSech subjektl, kromé personélnich agentur, u nichz je
zprostredkovani zaméstnani predmeétem podnikani

d) vlastni logo vydavatele tiskoviny, vlastni navody, pokyny apod. v této tiskoviné uvedené

Letaky a jiné propagacni materidly distribuované zaroven s tiskovinou se nezahrnuji do plochy
tiskoviny ani do plochy reklamy.
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