Povinnosti influenceru na socialnich sitich -
rozsudek Spolkového soudniho dvora

Influnceri jsou jiz nedilnou soucasti marketingu. At jiz se jedna o Instagram nebo jiné socidlni sité,
dokézi pomoci viralni propagace oslovit vyznamné mnozstvi publika. Zékaznici z podstaty véri vice
lidem a jejich zkuSenostem, nez znackam. A nejvice samoziejmé duvéruji osobnostem, které jsou
znamé a popularni. Pomérné nevinné schéma zalozené na principu, kdy popularni osoba uziva
urcitych sluzeb, pripadné urcité zbozi ma vSak sva uskali. Leckdy si recipient neuvédomi reklamni a
ryze komercni charakter obsahu prispévku influencera, tedy Ze dotyény influencer provadi
prezentaci na ryze komercni bazi.

Jak vSak nahlizet na influencerstvi z pohledu zdkona. Neexistuje doposud zadna specidlni Gprava
influecerstvi. Je tak nutno vychéazet pri pripadné regulaci z obecnych predpisu a ustanoveni pro
reklamu, tedy ze zakona 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, pripadné je pripadné mozno aplikovat
zakon €. 634/1992, o ochrané spotrebitele.

Pravni rozbor toho, co influencerstvi je a jaka je jeho pozice v systému regulace obchodnich sdéleni
Spolkového soudniho dvora (Bundesgerichthof), publikovanymi dne 9. zari 2021 pod ¢.j. IZR 125/20;
IZR 126/20 a IZR 90/20.[1] Vzhledem k tomu, Ze pravni iprava reklamy v Némecku vychézi

z unijniho prava, je mozno uvedeny rozsudek povazovat za inspirativni i mimo hranice némecké
jurisdikce.

Z obsahu rozsudku.

Zalobcem ve viech tfech fizenich bylo sdruZeni, zastfe$ujici ochranu obchodnich z4jmd, které
namitalo nekalosoutézni praktiky influencert v podobé zastirani charakteru prispévka. Konkrétni
protipravni jednani se tykalo propagace sluzeb a zboZi (fitnes, malinovy dZem), pricemz prispévky na
instagramovych profilech obsahovaly takzvané ,tap tagy”, které presméruji uzivatele na
instagramovy profil prislusného prodejce.

Spolkovy soudni dvir dospél k zavéru, ze sporné prispévky na Instagramu jsou obchodnimi
ujednanimi ve smyslu § 2 odst. 1 ¢. 1 UWG, ktery rozumi ,Obchodnim ujednénim jako chovani osoby
ve prospéch vlastni spole¢nosti nebo Cinnosti jiné spolec¢nosti pred obchodni transakci, béhem ni
nebo po ni, které ma za cil podporu prodeje nebo nakupu zbozi nebo sluzeb nebo uzavreni nebo
plnéni smlouvy na zbozi nebo sluzby souvisejici“; [...1[2].

Soud déle rozvedl, ze pouha skuteénost, kdy prispévky v kterych je vyrobek zobrazen, jsou opatreny
~tap tagy”, nepostacCuje k tomu, aby byly naplnény znaky reklamy. Pokud je vSak uveden odkaz na
webovou stranku vyrobce uvedeného produktu (tedy ,zadavatele”, pak jsou jiz plné naplnény
defini¢ni znaky reklamy.

Jelikoz se v pripadé predmétnych instagramovych prispévki jedné o reklamu, spotfebitelé museji byt
schopni rozpoznat skutecny ucel prispévku, tedy Ze se jedna o propagaci produktu ¢i sluzeb za
urcitou protihodnotu pro influencera. Zastreni komercniho ucelu je porusenim § 58 odst. 1 véty prvni
RStV, dle kterého musi byt reklama jako takova jasné identifikovatelna a jasné oddélena od zbytku
obsahu. [3]

Zda je jinak prispévek influencera mozno povazovat za ryze reklamni, je nutno aplikovat test


https://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-o-regulaci-reklamy-a-o-zmene-a-doplneni-zakona-c-4681991-sb-o-provozovani-rozhlasoveho-a-televizniho-vysilani-ve-zneni-pozdejsich-predpisu-13301.html

proporcionality, tedy komplexniho posouzeni ucelu a podoby obchodniho sdéleni. Existuje-li vSak
odkaz na webovou stranku vyrobce uvedeného produktu, obvykle se jedna o naplnéni definice
reklamy a tim potrebu splnéni zdkonnych povinnosti.

Podstatny je pak zavér soudu, dle kterého prispévky na sociélnich siti, vedena ve prospéch vlastni
spolecnosti zalovaného (tedy pripady kdy se nejedna o komercni propagaci jiné osoby) nedochazi
k poruseni predpisu o neoddélené reklamé.

Pokud tedy influencer jednal ve prospéch propagace jinych spolecnosti musi byt prispévek stejné
jako kazdé jiné obchodni sdéleni jasné rozpoznatelné a oddélené od ostatniho obsahu.

Zavér.

Rozhodnuti Spolkového soudniho dvora vymezuje influencerstvi jako propagaci s ur¢itymi pravidly.
Je vsak rozdil, pokud influencer jedna ve prospéch treti strany, tedy pomysiného ,zadavatele”. Pak
jsou zcela naplnény znaky reklamy, ktera musi byt patricné oznac¢ena a oddélena od ostatniho
obsahu.

V pripadé, ze influencer propaguje svoje produkty, neni potreba takovyto obsah oddélit od ostatniho
obsahu.

Zavérem je potreba dodat, Ze na zacatku Cervna schvalil Bundestag zakon na posileni ochrany
spotrebitele v oblasti hospodarské soutéze a obchodniho prava, ktery ma poprvé stanovit pravné
zavazna pravidla tzv ,influencersky zakon”, ktery zacne platit jiz pristi rok.

Mgr. Bc. et Bc. Jiri Hadas, MBA

[1] Dostupné >>> zde.

[2] ,Geschaftliche Handlung” jedes Verhalten einer Person zugunsten des eigenen oder eines
fremden Unternehmens vor, bei oder nach einem Geschaftsabschluss, das mit der Forderung des
Absatzes oder des Bezugs von Waren oder Dienstleistungen oder mit dem Abschluss oder der
Durchfihrung eines Vertrags iiber Waren oder Dienstleistungen objektiv zusammenhangt; als Waren
gelten auch Grundstiicke, als Dienstleistungen auch Rechte und Verpflichtungen; - Gesetz gegen den
unlauteren Wettbewerb (UWG) - Zakon o nekalé soutézi.

[3]1§ 58 Abs. 1 Satz 1 RStV: ,Werbung muss als solche klar erkennbar und vom iibrigen Inhalt der
Angebote eindeutig getrennt sein.” Staatsvertrag fur Rundfunk und Telemedien.
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Dalsi clanky:

o Radné provéreni podnétu jako podklad pro mistni Setfeni (ndlez Ustavniho soudu)
e Zakon ¢. 73/2025 Sh.: Advokacie v nové ére requlace a ochrany duvérnosti
e Statni zameéstnanci a urednici v byznysu: Flexinovela bourd hranice a otevira dvere do

podnikatelskych organu
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e Kjednomu z vvkladovych uskali na useku reqgulace slev

o Student je spotrebitel: US redefinoval smluvni vztahy se soukromymi VS

e Zéakaz zmény k horSimu (reformace in peius) se neuplatni u nakladovych vyroka

* Prinese rozséhla novela zédkona o ochrané prirody a krajiny urychleni povolovacich procesu?
» Novy zdkon o kybernetické bezpecCnosti: co se méni a jak se pripravit?

» Fungovéni Rady pro rozhodovéni sport podle Cervené knihy FIDIC

o Uprava styku rodice s ditétem nizkého véku v tzv. navykacim reZimu a poté

e Pravni novinky v roce 2025, ¢ast ¢tvrta - implementace nové definice doméciho nésili
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