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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

PPC a ochrana znacek s dobrym jménem

Pravidla uvedena v ¢lanku ,,PPC ve svété ochrannych zndmek“[1] plati pro uzivani vSech chranénych
oznaceni, bez ohledu na jejich popularitu a zndmost na trhu. Jesté Sirsi ochranu ve svété
internetového marketingu vSak maji tzv. ochranné znamky s dobrym jménem. Které to jsou?
Jednoduse feceno jsou to ti prodejci, kteri jsou u ¢eskych (pripadné i zahranic¢nich) spotrebitell, byt
podvédomé, spojovani se ,zarukou kvality” - Skoda, Bata, Orion, ale taky cizi zna¢ky, Puma,
Davidoff, Tchibo, Rolex...
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Ochrana jejich dobrého jména se ve svété PPC vztahuje nejen na spole¢nosti s konkuren¢nim zbozim
Ci sluzbami, ale na vSechny, tj. i nekonkurujici spolecnosti.

Zéakaznik PPC sluzby musi byt pri uziti kuprikladu klicového slova , Rolex” zvlasté opatrny.

I v pripadé téchto ,lepsich” znacek plati, Ze jejich uziti v PPC systémech zdravé podporuje
hospodarskou soutéz, nabizi spotrebitelim moznost seznamit se s konkuren¢nim zbozim a tim
regulovat cenu poptavaného zbozi na trhu. Ani tato klicova slova vSak nesmi spotrebitele mast,
vzbuzovat dojem, ze spolecnost Rolex spolupracuje s inzerentem, ktery si za klicové slovo ve
vyhledéavaci zaplatil, pripadné ze inzerent sam je majitelem oznaceni Rolex.

Navic, inzerent, ktery si za uziti klicového slova dobré znacCky zaplati

7 7 7 . . . 710 Ve v
e nesmi nabizet pouhé napodobeniny originalu dané znacky,
» nesmi ve své reklamé dobré jméno znacky jakkoliv Spinit,
e uzivani takového klicového slova nesmi vést k tzv. rozmélnéni znacky s dobrym jménem.

Vyse recené lze ilustrovat prave nasledovneé:

Zacinajici podnikatel Hodinky.cz se rozhodne u systému Sklik objednat klicové slovo ,Rolex”, kdy po
zadani tohoto klicového slova zakaznik narazi na reklamu spole¢nosti Hodinky.cz - prodej
neznackovych hodinek, které svym designem a resenim kopiruji hodinky Rolex. Takové uziti
klicového slova je protizéakonné, podnikatel Hodinky.cz se dopousti z hlediska prava ochrannych
znamek nezakonného jednani.

Déle, pokud Hodinky.cz budou v ramci reklamy zobrazené pri vysledcich vyhledani inzerovat
kuprikladu vétou ,Skvéld alternativa k predrazenym vyrobkiim spole¢nosti Rolex”, pripadné ,Kvalita
Rolex za adekvatnéjsi cenu”, dalo by se i toto jednani hodnotit jako po$pinujici vaci znacce Rolex.
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O rozmélnéni znacky se typicky jedna, kdyz uzivani kliCového slova vice inzerenty vede k tomu, Ze
takto hojné uzivana znacCka zaCne byt verejnosti vnimana pouze jako druh zbozi. Bude-li vétsi pocet
inzerentl uzivat kliCova slova ,Rolex” a ve vysledcich vyhledavani se budou dlouhodobéji zobrazovat
reklamy na hodinky vSeho druhu, muze se ¢asem stat, ze znacka Rolex bude verejnosti vnimana ne
jako znacka hodinek, ale jako jejich typ - rolexky - hodinky, vyznacujici se urcitymi vlastnostmi, ale
na vyrobci jiz prakticky nezalezi. Takové inzerce, ktera by v budoucnu mohla k tomuto rozmélnéni
vést, je tedy rovnéz zakazana.
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[1] PPC ve svété ochrannych znamek, Mgr. Petra DolejSova, dostupné na www, k dispozici >>> zde.
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DalSi clanky:

o Praktické dopady tzv. flexi novely zakoniku prace na béh a délku vypovedni doby

 Podnikatel podle formy v aktualni judikature Nejvyssiho soudu
 Postoupeni pohledévek na vyzivné

e V cem Nejvyssi soud selhava a pro¢ by mu to advokati méli rict

* Legalizace podpisu osoby, ktera nemuze Cist nebo psat

¢ Byznys a paragrafy, dil 16.: Nahrada Skody ve stavebnictvi

e Koncernové rizeni kybernetické bezpecnosti - I. ¢ast

 Ochrana oznamovateld - reflexe zkuSenosti ohledné prislusné osoby
K nakladum exekuce pri soudnim prodeji zastavy

e Limity rozhodovéni ve spolecenstvi vlastniki jednotek: vybor vs. shromazdéni
¢ Klamava reklama
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