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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Regulace reklamy na alkohol z pohledu
judikatury

Reklama na alkoholické napoje patri mezi ty komodity, obdobné jako napriklad 1é¢ivé pripravky,
zbrané, ¢i pohrebni sluzby, jejichz propagace podléha zvlastnim specifickym pozadavkum.

Reklama na alkoholické napoje je upravena v § 4 zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, dle
kterého reklama na tyto vyrobky nesmi:

a) nabddat k nestridmému uzivani alkoholickych ndpoji anebo zdporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhlizeji, zobrazovat pri spotrebé alkoholickych ndpoji nebo nesmi vyuzivat prvky, prostredky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

c¢) spajovat spotrebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s rizenim vozidla,

d) vytvdret dojem, Ze spotreba alkoholu prispivd ke spolecenskému nebo sexudlnimu uspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v ndpoji md lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidnujici ucinek anebo
Ze je prostredkem reseni osobnich problémti,

f) zdtirazriovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost ndpoje.

Ve sbirce rozhodnuti Nejvyssiho spravniho soudu byl pod ¢. 2734/2013 Sh. NSS uverejnén zavéer
Méstského soudu v Praze (podle rozsudku ze dne 7. 11. 2011 €. j. 9 Ca 30/20098-68) vztahujici se k
jedné z povinnosti stanovené pro propagaci alkoholu, konkrétné ve véci povinnosti stanovené § 4
pism. b) zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ktery blize interpretuje toto ustanoveni, které
stanovi, ze reklama na alkoholické ndpoje nesmi byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména
nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pri spotrebé alkoholickych
ndpojii nebo nesmi vyuzivat prvky, prostredky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji.

Méstsky soud v Praze dospél v rozsudku ze dne 7. 11. 2011, ¢. j. 9 Ca 30/2009 - 68 nasledujicimu
zavéru: Pri posouzeni toho, zda zalobce jako zpracovatel reklamniho spotu porusil povinnost
zakotvenou v § 4 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb., o requlaci reklamy, podle kterého reklama na
alkoholické ndpoje nesmi byt zamérena na osoby mladsi 18 let, je skutec¢ny vék protagonistil
ucinkujicich v predmétné reklamé zcela irelevantni; podstatné je to, zda tito ucinkujici v reklamé
vyhlizeji jako osoby mladsi 18 let.

Méstsky soud v Praze v tomto svém rozsudku zamitl Zalobu, jiz se zpracovatel reklamy na bylinny
destilat domahal zruseni rozhodnuti Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) ze dne
30. 7. 2008, kterym mu byla zpracovateli uloZzena sankce ve vysi 500 000,- K¢.

V odivodnéni rozsudku Méstsky soud uvedl, ze divky vystupujici v reklamé na destilat vyhlizeji jako
osoby mladsi 18 let, coz adekvatné odrazi vzezreni i chovani divek, které 1ze hodnotit z hlediska
jejich verbélni komunikace (pouziti metody tykéni) i nonverbalni komunikace, pro niz je priznacna
zivost pohybu, rozvernost a hravost s pouzitim dal$ich prvki a prostredku v ramci reklamniho déje,
které pri vyzvé adresované divakovi uzivaji. Témito prvky a prostredky je provozovani zorbingu spolu
s konzumovanim zelatinovych medvidka, které divky dokonce spojuji s pitim ¢istého bylinného
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destilatu, nebot vyzyvaji k tomu, aby adresat reklamy okusil propagovany alkoholovy destilat prave s
gumovym medvidkem, ktery je vSak typickym prvkem détského konzumu.

Méstsky soud dospél déle k zavéru, ze pouziti zelatinovych medvidki jako typického prvku détského
mlsani a zachazeni s nimi pti zorbingu je vyuzitim prvkua a prostredku, které oslovuji osoby mladsi 18
let. Neni pritom podstatné, ze zorbing je urcitym druhem outdoorové zabavy, kterou obecné mohou
provozovat jak mladistvi, tak i osoby starsi 18 let, nebot tento prostredek (¢i akce spocivajici v jeho
provozovani) neni v dané reklamé zobrazen proto, aby byl predstaven jako druh outdoorové zabavy
za UcCelem jeho propagace a sezndmeni divaka s tim, pro jako generaci je urcen, za jakych podminek
jej 1ze provozovat a jaké télesné, zdravotni Ci jiné predpoklady jsou nezbytné pro ucast na zorbingu,
nybrz je prezentovan jako prostredek zduraznujici hravost, rozvernost a zabavu, ktery v souhrnu s
dalsimi prvky uzitymi v predmétné reklamé (zelatinovi medvidci, vzezreni a chovani divek) umocnuje

Proti predmétnému rozsudku Méstského soudu byla ze strany zpracovatele podana k NejvysSimu
spravnimu soudu kasacni stiznost, ktery ve svém rozsudku ¢. j. 7 As 7/2012 ze dne 20. 9. 2012 tuto
kasacni stiznost zamitl s odivodnénim, ze zorbing ve spojeni s mladistvym vzhledem aktérek
reklamy, jejich chovanim, pouzitou dynamickou hudbou a zejména manipulaci s zelatinovymi
medvidky, vytvari dojem nezavazné, skotacivé zabavy, ktera je, spiSe nez pro dospélé osoby, typicka
pro dospivajici mladez a déti. Do tohoto kontextu je pak zasazena konzumace destilatu, pricemz
reklama se snazi navodit dojem vyjimecnosti ¢i jedineCnosti zazitku spojeného s vypitim sklenky
prezentovaného alkoholického néapoje (coz je deklarovano slogany v reklamé: , Jediny cisty bylinny
destildt, ktery si udélds podle svyho. Treba s medvidkem...“ a ,Cisté tvoje véc”).

Nejvyssi spravni soud se dale vyjadril k ndmitce ze strany zpracovatele a to k uziti nadséazky, kdy
nepopira pripustnost pouziti nadsazky ¢i vtipu v reklamé s tim, Ze reklamni sdéleni byvaji na vtipu
zalozena a pravé diky nadsazce oslovuji divaky. Pres pouziti nadsazky vsak v dané véci nelze
prehlédnout, Zze posuzovana reklama pouziva prostredky oslovujici osoby mladsi 18 let. Takova
reklama ve svém celkovém vyznéni podle Nejvyssiho spravniho soudu oslovuje zejména osoby mladsi
18 let, na ¢emz nic neméni ani pouziti nadsazky Ci vtipu. K pusobeni nadséazky a vtipu v reklameé lze
uvést i to, Ze praveé vtip a nadsazka ma potencial zaujmout pravé osoby mladsi 18 let, ze tyto osoby
nemusi nadsazku vnimat a chapat stejné jako osoby starsi, psychicky vyzralejsi a zkusenéjsi, a zZe je
tudiz takto koncipovana reklama muZe zaujmout a upoutat vice nez reklama ,standardni”.

Pokud se zabyvame nadsazkou v reklamé, pak je vhodné zminit rozsudek Nejvyssiho spravniho soudu
C.j. 2 As 36/2009 ze dne 28. 4. 2012. V daném pripadé byla zadavateli reklamy ulozena sankce ve
vysi 100 000,- K¢ za poruseni § 4 pism. e) zakona ¢. 40/1995 Sh., kterym se zakazuje v reklamé
tvrdit, Ze alkohol v ndpaji md lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidriujici ucinek anebo ze
je prostredkem reseni osobnich problémil.

V tomto pripadé postava v ramci reklamniho pribéhu deklaruje sviij vztah k alkoholickému napoji
jako ,kamaradovi do desté”, ktery mu uleh¢i od jeho citovych problémd.

Nejvyssi spravni soud uvedl k namitce zadavatele, Ze reklama obsahuje nadsazku, ze nadsazku lze u
presvédcovacich kampani pripustit. Jak vSak jiz uvedl ve svém v rozsudku, publikovaném pod
€.604/2005 Sh. NSS, ,nadsdzku ¢i prehdnéni je mozno obecné v rdmci presvédcovacich reklamnich
kampani pripustit; mira jejich pripustnosti v§ak musi byt vzdy posuzovadna ve vztahu k adresdtium,
kteri mohou byt takovou presvédcovaci kampani zasazeni, k jejich véku, schopnostem nadsazku
odhalit a k sekunddrnim dusledkim presahujicim rdmec jejich spotrebitelského chovani, které miize
jejich vzor jako hlavni postava reklamniho spotu, na nemz je presvédcovaci kampari zaloZena,
ndsledne vyvolat.”

Ustanoveni § 4 pism. e) zakona ¢. 40/1995 Sb. zcela jednoznacné striktné zakazuje, aby reklama na
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alkoholické napoje tvrdila, ze alkohol v napoji ma povzbuzujici nebo uklidiujici i¢inek anebo Ze je
prostifedkem re$eni osobnich problému. Dané reklama dle nazoru Nejvy$siho spravniho soudu,
neobsahuje takovy druh nadsazky ¢i vtipu, ktery by zminéné zakazané vlastnosti alkoholu nezminoval
Ci popiral. To plati nejen pro vSechny adresaty reklamy, ale i pro cilovou skupinu reklamni kampané,
tedy adresaty, kteri by méli byt schopni tuto nadsazku Ci vtip rozpoznat, jak uvadi stézovatel.

I v rdmci tohoto rozsudku Nejvyssi spravni soud dospél k zavéru, ze existence nadsazky ¢i vtipu by v
tomto konkrétnim pripadé pouziti vtipu a nadsazky, nijak neoslabovalo zékonem nepovolenou
vlastnost reklamy, a to tu, Ze alkoholicky néapoj pomuze od osobnich problémau.

Mgr. Jiri Hadas, MBA
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Dalsi clanky:

e Nepravomocné povoleni stavby a zména Gzemniho plénu

o LetiSté a letecké stavby

 NejvysSsi spravni soud vymezuje nové hranice zneuziti prava u béznych nakladu na reklamu

¢ Limity dohledu nad vykonem znalecké ¢innosti

 Stavebnici ziskavaji od roku 2026 silnéjsi pozici v soudnich sporech o povoleni stavby

» Novela zédkona o spotrebitelském tvéru: zasadni requlatorni prelom, ktery zmeéni financni trh i
praxi poskytovatell spotrebitelskych uveéra

e Regulace cen taxisluzby v roce 2026: co se méni a jaké maji obce moznosti?
¢ Jaké kliCové zmény prinasi navrh novely stavebniho zdkona?

e Novy zékon o zbranich a strelivu
 Novela zakona o pyrotechnice: likvidace profesionalii namisto zmirnéni negativnich vlivi
 Novy zékon o zbranich - hlavni a vedlejsi drzitelé a zmény v posuzovéni zdravotni zptsobilosti
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