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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Regulace reklamy na kosmetiku v Ceské
republice

Kosmetika a zejména reklamou nabizené zazra¢né vlastnosti kosmetickych produktu jsou
zdkonodarcim v mnoha evropskych zemich a také v USA skutecné trnem v oku. Na trovni
celoevropské ovsem zadna reklamni omezeni kosmetiky neexistuji.

V Ceské republice k této otdzce pomalu a pfirozené dospivame. Podle mé zkuSenosti staci ovéem jedna reportéz
v televizi o ¢loveéku, zklamaném ,podvodnou” kosmetikou, a urcité se néjaky aktivni ministr hned pusti do pripravy
dalsich obtizné dodrzovatelnych kosmetickych paragrafi zékona o regulaci reklamy.

Za dnes$niho pravniho stavu plati pomérné prisné predpisy pro oznacovani oballi, nicméné reklama jako takova
podléha jen tém nejobecnéj$im pravnim pravidlam, stejné jako reklama kazdého jiného produktu. Inzerovat Ize tak
napriklad jen legalni kosmetické produkty, nesmi se klamat a zakdzan4 je i reklama skryté (tfeba za ,nestranné”
kosmetické poradenstvi). Jesté obecnéji pak reklama kosmetiky nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci, ohrozovat obecné nepriijatelnym zpusobem mravnost, snizovat lidskou
dustojnost, obsahovat prvky pornografie nebo prvky vyuzivajici motivu strachu (i tfeba z celulitidy). Ani reklama
kosmetiky nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi.

Kromeé téchto obecnych povinnosti je zde ovSem i jedno vylucné kosmetické narizeni: kosmetické prostiredky a jejich
uvadeéni na trh totiz upravuje zejména zakon 258/2000 Sh., o ochrané verejného zdravi ve znéni vyhlasky MZ
26/2001 Sh., o hygienickych pozadavcich na kosmetické prostredky. Tento zakon a vyhlaSka stanovi, Ze vyrobce
nebo dovozce musi ,mit dukaz o u¢incich, které jsou u kosmetického prostredku deklarovany”, tedy nejen uvedeny
napriklad na obalu, ale také naptiklad ,deklarovany” v reklameé.

Proto by se mohlo snadno stat, ze Statni zdravotni tstav vyzve kosmetického inzerenta, aby prokazal, Ze to, co
v reklamé tvrdi, je pravda. A zlstane pak na inzerentovi, jak se s timto tkolem vyrovnd. NejCastéji bude muset dodat
studie, at uz existujici ¢i nové provedené, které jeho deklarované ucinky potvrdi.

Podle mych zkusSenosti bude ovSem v praxi nejvétsim oriSkem stanoveni toho, co vlastné reklama skutecnée
»deklaruje” a co je pouhad ilustrativni nadsazka. Vzpomenus- li si napriklad na reklamu prostredku proti celulitidé, kde
se sloupéva staréd klize jak staré kalhoty, je zjevné (alespon doufdm), ze to neni deklarace presného uc¢inku. Co ale
potom je deklarovanym t¢inkem ? Ze to uéinkuje hodné ? Ze to G¢inkuje alespoii trochu ?

Jak je vidét, vys$i mira nadsazky je nejlep$i obranou proti tomu, aby ¢lovék , deklaroval” v reklamé vice nez by chtél.
Proti obvinéni z klamavé reklamy bude proto i nadéle urcité fungovat vice a vice nadsazky v reklame...
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DalSi clanky:

e Zjednoduseni rozvodového rizeni - aktualni pravni uprava vs. zmény, které zavadi rozvodova
reforma

e Ochrana klimatu a vyroba zbozi v roce 2024: uhlikové clo a zmény v emisnich povolenkach
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e Poskytovani informaci zadavatelem v zadavacim rizeni

e Zasady pro spolupraci obci s developery a moznost dohody na zméné Gzemniho planu
e Jak mohou firmy tézit z EU Taxonomie? Priklady konkrétnich prilezitosti ve trech sektorech
e Zmény v bezplatnych emisnich povolenkéach: na koho dopadnou a jak se na né pripravit?

« Investice do spolec¢né véci v nesezdaném souziti
¢ K povinnosti zaméstnance vratit zaméstnavateli rozdil mezi stdlou a dosazenou mzdou pri

uplatnéni konta pracovni doby
» Holdingy a zneuziti prava pri vyplaté podilu na zisku.
e Technicka novela zdkona o zadavani verejnych zakazek vejde v uc¢innost uz 16. 7. 2023
 Konec postupovéni naroku na dorovnani pri squeeze-outu
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