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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Reklama jako oferta na ceskéem a polském
trhu

Vime, ze nabidkou na uzavieni smlouvy muze byt i vystaveni zbozi, ¢i jeho reklama (§ 1732 odst. 2).
Vime také, ze kdo nedodrzi smlouvu, odpovida za $kodu. Vime ale, Ze to muze ohrozit nase vyhradni
obchodni zastoupeni?
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Uvedme modelovy priklad. Spole¢nost A zisk4 v rdmci CR vyhradni obchodni zastoupeni pro prodej a
servis urc¢itého zbozi. V takové situaci dojde logicky k zaniku moznosti ostatnich podnikatelt
odebirat zbozi pro jejich ¢innost a k jejich redukci na trhu. Spole¢nost s vyhradnim obchodnim
zastoupenim je tedy logicky ve vyhodé, protoze ostatni spolecnosti zbozi dodédvat nemohou.[1]

Spolecnost B, ktera je konkurentem spolecnosti A pak musi nutné odebirat zbozi pro své koncové
zakazniky a je logické, ze spole¢nost A neni ochotna ji toto zbozi dodavat. Pokud spoleCnost A
vystavuje na svych internetovych strankach zbozi i s cenou, je za urcitych podminek svou prezentaci
vazana a musi zbozi spolecnosti B dodat. SpoleCnost B ma pak pravni titul k tomu, aby zboZzi mohla
odebirat. Pokud spolecnost A zbozi nedodd, porusi svou smluvni povinnost a bude povinna k ndhradé
skody.

Zakon zakotvuje vyvratitelnou domnénku[2] toho, Ze se ma za to, Ze navrh dodat zboZi nebo
poskytnout sluzbu za urcenou cenu ucinény pri podnikatelské ¢innosti reklamou, v katalogu nebo
vystavenim zbozi je nabidkou s vyhradou vyCerpani zasob nebo ztraty schopnosti podnikatele plnit.
To znamena pro podnikatele nova rizika.

K tomu, aby byla reklama ofertou, musi byt splnény nésledujici predpoklady:

1) reklama obsahuje navrh dodat zboZzi nebo poskytnout sluzbu;
2) cena je v nabidce urcena;

Néavrh dodat urcité zbozi nemusi byt v reklamé ucinén vyslovné. Staci pouze, pokud z obsahu
reklamy, pravniho jednani, plyne a osobé prumérného rozumu znaci, ze se jedné o nabidku (§ 4 0Z).
Typickym prikladem tedy bude vystaveni zboZi na prodejné, ¢i v nabidkovém katalogu na internetu.

Dilezité je rovnéz to, ze u vystaveného, prezentovaného zbozi musi byt uvedena jeho cena. Druha
smluvni strana ma pak pravo akceptovat tuto nabidku prostym souhlasem v jakékoli formé. Musi
totiZ byt splnéna podminka toho, aby bylo mozné nabidku prijmout jednoduchym zplisobem bez
dal$ich doplnki (podminky § 1732 odst. 1 OZ).

V situaci, kdy dojde k uzavreni smlouvy na zakladé vystaveni reklamou, dochazi k urcitym
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omezenim. Podnikatel totiz je povinen dodat zbozi pouze do vySe svych skladovych zasob. Dukazni
bremeno o urcitém mnozstvi zbozi na skladé bude ovSem tizit podnikatele, ktery se bude branit tim,
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Reklama jako oferta je novym pristupem. V minulosti (a koneckonct i dnes) byla reklama chapéna
spise jako prostredek propagace, nez jako oferta. Dukazem je napriklad rozhodnuti Vrchniho soudu v
Praze ze dne 4. 12. 2007 ¢. j. 3 Cmo 187/2007-137.[3] Zde soud popsal funkci reklamy jako struc¢né a
na prvni pohled upoutévajici sdéleni, které se muze vyznacovat i ur¢itou mirou nadsazky c¢i
prehanéni a muze odkazovat i na dalsi podrobné informace a zpusob, jak je ziskat. Soud sdélil, ze
ten, kdo hodla uzavrit urcitou smlouvu je reklamou pouze ,prildkan“, ale jesté se nejedna o
kontraktacni proces. [4]

Ani u na$ich pravnich sousedi toto pojeti nema tradici. BGB ani ABGB vystaveni zbozi za ofertu
nepovazuji. Pojeti oferty, jak jej nyni chape obCansky zakonik, ale funguje napriklad v Italii, rovnéz s
vyhradou vyCerpani zasob[5].

Inspiraci miizeme hledat i v Polsku. Zakon (¢l. 71 KC) zde pravi, ze oznameni, inzeraty, reklamy a
ceniky, stejné tak jako jiné informace adresované verejnosti nejsou ofertou, ale pouhou vyzvou k
podavani nabidek.[6]

Na to ovSem navazuje ¢l. 543 KC, ktery stejné jako NOZ pravi, ze vystaveni véci pro verejnost s
uvedenim ceny v misté prodeje se méa za ofertu.[7] Za vystaveni se povaZuje nejenom vystaveni zboZzi
ve vykladu prodejny zvenku obchodni mistnosti, ale i ve vSech mistech a mistnostech, kde se
vykonava prodej[8]. Misto prodeje nemusi vyhovovat zadnym formalnim pozadavkim.[9] Dulezité pro
nasi praxi je, ze se v Polsku jedna o institut, ktery je ovlivnitelny lidskou vuli. Zalezi tedy na
podnikateli, aby ucinky zdkona omezil, napriklad umisténim informace ,neni na prodej, neprodejny
vzorek, ¢i cena jiz od ....“.[10]

V Polsku ovSem chybi dodatek o tom, Ze se jedna o nabidku s vyhradou vyprodani zasob. Takovy
pristup lze naleznout v €l. 2: 201 odst. 3 PECL[11], ¢i v knize II - 4:201 odst. 3 DCFR. Reklama jako
oferta tedy neni standartnim postupem. Napriklad i dle CISG plati, ze ,navrh, ktery neni urcen jedné
nebo nékolika urcitym osobam, se poklada pouze za vyzvu k podavani nabidek, ledaze osoba Cinici
navrh jasné uvede opak.“[12]

Reklama, ktera nespliiuje jeden z vySe uvedenych znaki je pak upravena v § 1733, kdy se muze
jednat budto o verejny prislib, nebo vyzvu k podavani nabidek. V pripadé reklamy spiSe o druhy
pripad, kdy podnikatel dava najevo, ze chce vstoupit do kontrakta¢niho procesu se zékaznikem (at uz
ve vztahu B2B, ¢i B2C).

V této souvislosti vzrostla role tzv. ,disclaimeru”, nebo pravnich vyhrad. Obecné je tedy
vhodné, aby podnikatel dal v katalogu najevo, Ze se nejedna o cenu konecnou, ale cenu,
ktera bude ovlivnéna dalSim jednanim (napr. tedy uvedenim udaje , cena jiz od...”, ¢i ,“toto
reklamni sdéleni neni nabidkou k uzavreni smlouvy, ale pouhou prezentaci zbozi...“)

Dal$im praktickym dusledkem je to, Ze je-li reklama povaZovana za verejnou nabidku, pak odvolani
takové nabidky musi byt ucinéno stejnou formou, jako zverejnéni nabidky (§ 1781 OZ) a rovnéz je
nutné ucinit urcitd notifikacni ozndmeni (1784 odst. 2 OZ). K takovym situacim ale nebude v praxi
¢asto dochéazet, kdyz judikatura je k verejnym prislibum pomérné skepticka.[13]

Podnikatelim tedy doporucuji opatrné nakladani s reklamou, ktera muze byt dle NOZ i
platnou ofertou, jak je uvedeno vyse.
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[1] Ponechme stranou situace, kdy je zneuziti dominantniho postaveni zakdzano prislusnymi
predpisy.

[2] Vyvratitelnd domnénka je takova, ktera pripousti diikaz opaku. Tzn., ze v soudnim rizeni se méa
takova domnénka za prokazanou, pokud strana, kterou domnénka tizi, neprokaze opak.

[3] Bylo posléze potvrzeno jako vécné spravné Usnesenim Nejvyssiho soudu 23 Cdo 2749/2008 ze
dne 18. 2. 2009

[4] Obdobné napr. Rozsudek Vrchniho spravniho soudu v Lubliné z 18. 09. 2003, sp. zn. I SA/Lu
161/03. Ten sdélil, ze pokud v reklamé nejde o pravni jednani, které neobsahuje podstatné nalezitosti
budouci smlouvy, nemuze se jednat o ofertu. Je tedy vidét, Ze i pojeti u nasich sousedu je obdobné.
[5] Srovnej Antoniolli, L. Principles of European Contract Law and Italian Law, Kluwer Law
International, 2005, s. 113. K rozdilu mezi PECL a CISG v této otazce napr. Schulze, R., New
features in Contract law.

[6] Ogtoszenia, reklamy, cenniki i inne informacje, skierowane do ogétu lub do poszczegdlnych oséb,
poczytuje sie w razie watpliwosci nie za oferte, lecz za zaproszenie do zawarcia umowy.

[7] Wystawienie rzeczy w miejscu sprzedazy na widok publiczny z oznaczeniem ceny uwaza sie za
oferte sprzedazy.

[8] BRZOZOWSK], A., in PIETRZYKOWSK], K. (red.); Kodeks cywilny. Tom I. Komentarz. Art. 1 - 449
10, Varsava: CH BECK, 2013, s. 313

[9] GAWLIK, Z., Komentarz do art.543 Kodeksu cywilnego.; in KIDYBA, J.. (red.); Kodeks cywilny.
Komentarz. Zobowiazania. Tom III Zobowiazania - cze$¢ ogdlna, Varsava: WoltersKluwer, 2014.
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[10] RADWANSKI, Z., in RADWANSKI, Z. (red.); System Prawa Prywatnego. Prawo cywilne - cze$¢
ogodlna. Tom 2. Wyd. 2, VarSava: CH BECK, 2008, s. 326.

[11] A proposal to supply goods or services at stated prices made by a professional supplier in a
public advertisement or a catalogue, or by a display of goods, is presumed to be an offer to sell or
supply at that price until the stock of goods, or the supplier's capacity to supply the service, is
exhausted.

[12] ¢l. 14 odst. 2 Umluvy

[13] Napr. rozsudek Nejvyssiho soudu sp. zn. 25 Cdo 1454/2000 z 26. 6. 2002: Inzerat nabizejici
prodej urcité véci neni verejnym prislibem ani ndvrhem na uzavreni smlouvy; zajemci, ktery se na
jeho zakladé prihlasi, narok na plnéni vaci prodavajicimu nevznika.
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