20. 9. 2022

Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Reklama na alkoholicke napoje a jeji pravni
regulace

Reklama na alkoholické napoje m4, stejné jako jiné komodity, které maji povahu navykovych latek,
své pravni mantinely stanovené jak vnitrostatnimi predpisy, tak legislativou Evropské unie (EU).

V poslednich letech 1ze spatrovat trend smérem ke zprisnéni pravidel v této oblasti, a to ve snaze o
vSeobecné snizeni spotreby alkoholu a v zdjmu ochrany mladistvych pred vlivem obchodnich sdéleni
s nezadoucim obsahem, ktery nabadéa ke konzumaci alkoholickych napoju.

V nésledujicim ¢lanku bychom Vam radi predstavili zakladni regulaci reklamy na alkoholické népoje
z pohledu aktudlni pravni Gpravy a nastinili navrhované revize pravnich predpist, jez reguluji
predmétnou oblast.

Obecna pravni regulace reklamy

Zéakladnim pravnim predpisem v této oblasti je zdkon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,Zakon o regulaci reklamy”), dle néhoz se reklamou rozumi jakékoli
oznameni, predvedeni ¢i jina prezentace Sirena zejména komunika¢nimi médii, majici za cil podporu
podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi, pokud neni Zakonem o
regulaci reklamy stanoveno jinak.

Za komunikac¢ni média jsou pak ve smyslu Zakona o regulaci reklamy povazovany veskeré prostredky
umozinujici prenaseni reklamy, a to zejména periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a
televizni vysilani, audiovizualni medidlni sluzby na vyzadani, audiovizuélni produkce, pocCitacové sité,
nosice audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

Dle § 4 Zakona o regulaci reklamy pro reklamu na alkoholické napoje obecné plati kategoricky
zakaz:

a. nabadat k nestrfidmému uzivani alkoholickych napoji anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost;

b. zamérovat se na osoby mladsi 18 let, zejména tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhliZeji, zobrazovat pri spotfebé alkoholickych ndpoju nebo vyuzivat prvky, prostredky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji;

c. spojovat spotrebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s rizenim vozidla;

d. vytvaret dojem, ze spotreba alkoholu prispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu uspéchu;

e. tvrdit, Ze alkohol v napoji ma lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidnujici ucinek
anebo ze je prostiedkem reSeni osobnich problému;

f. zduraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

Dozorovym organem nad dodrZovanim zakonnych podminek pro reklamu na alkoholické napoje jsou
krajské zivnostenské urady, ledaze se jedna o reklamu Sirenou v rozhlasovém a televiznim vysilani a
v audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyzadéani (viz nize), kde je dozor svéren Radé pro
rozhlasové a televizni vysilani.


https://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/sb/1995/40

Sankce za poruseni vysSe specifikovanych podminek pro obsah reklamy na alkoholické napoje se lisi
v zavislosti na tom, zde se jej dopusti osoba v roli zadavatele, zpracovatele nebo Siritele reklamy,
jakoz i povaze a zavaznosti poruseni, priCemz nejvyssi mozna pokuta za prestupek v této oblasti ¢ini
2.000.000,- K¢.

Rozhlasové a televizni vysilani

Specifika pro reklamu na alkoholické napoje v radiich a na televiznich obrazovkach upravuje zakon
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisu
(dale jen ,Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani“).

V této souvislosti je nutno upozornit, ze Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani se aplikuje pouze
na tzv. ,linearni vysilani“, tj. standardni televizni nebo rozhlasové vysilani, kdy jeden porad nasleduje
za druhym v rdmci provozovatelem sestaveného programu a divak nebo poslucha¢ nemé moznost si
zvolit, kdy a co bude na daném vysilani sledovat ¢i poslouchat. Provozovatel dané sluzby zde
soucasné nese redakéni odpovédnosti za obsah.

Vedle obecnych podminek kladenych na reklamu a teleshopping dle ustanoveni § 48 a § 49 obsahuje
§ 52 Zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani zvlastni podminky pro obchodni sdéleni tykajici se
alkoholickych népoju, jez nesméji:

a. byt zaméreny specialné na déti a mladistvé nebo zobrazovat déti a mladistvé konzumujici
alkoholické napoje;

b. spojovat spotrebu alkoholickych népoju se zvy$enymi télesnymi vykony nebo rizenim vozidla;

c. vytvaret dojem, zZe spotfeba alkoholickych napoju prispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu
uspéchu;

d. tvrdit, ze alkoholické napoje maji 1é¢ebné, stimulujici nebo uklidnujici G¢inky nebo zZe jsou
prostifedkem re$eni osobnich konfliktl;

e. podporovat nestridmou spotrebu alkoholickych népoji nebo ukazovat abstinenci nebo
umirnénost v pozivani alkoholickych ndpoju v nepriznivém svétle;

f. zduraznovat vysoky obsah alkoholu jako pozitivni kvalitu alkoholického napoje.

Za nedodrzeni povinnosti stanovenych Zakonem o rozhlasovém a televiznim vysilani pro obchodni
sdéleni hrozi nejvyssi mozna pokuta ve vysi 2.500.000,- K¢.

Audiovizualni medialni sluzby

Audiovizualni mediélni sluzbou na vyzadéani se rozumi poskytovani poradu verejnosti za Gcelem
informovéani, zdbavy nebo vzdélavéani, umoznujici sledovani poradu v okamziku zvoleném uzivatelem
a na jeho individuélni zadost na zakladé katalogu poradl sestaveného poskytovatelem audiovizuélni
medidlni sluzby na vyzadani.

Od rozhlasového a televizniho vysilani se tyto sluzby odliSuji tim, ze jsou ,nelinedrni” povahy, tzn.
divak si vybira porady a sdm rozhoduje, kdy a ktery zhlédne. Nicméné i zde plati, Ze poskytovatel
urcuje obsah poradi a je za néj také odpovédny.

Zdakon €. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medidlnich sluzbach na vyzadéni, ve znéni pozdéjsich
predpisu (déle jen ,Zakon o audiovizualnich medialnich sluzbach”), stanovi ve svém § 8
pozadavky na audiovizualni obchodni sdéleni, pricemz dle odst. 3 takova sdéleni tykajici se
alkoholickych napoju nesméji byt zamérena na déti a mladistvé a nesméji podporovat nestridmou
konzumaci téchto napoju, a to vse pod sankci za nedodrzeni danych pozadavki v nejvys$si mozné vysi
2.000.000,- K¢.


https://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/sb/2001/231
https://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/sb/2010/132

Ackoli je specialni pravni Uprava v této oblasti velice stroha, aplikuji se zde stejné jako ve vSech
dalSich forméach reklamy, ktera nemaji svou zvlastni pravni dpravu, obecna ustanoveni a kategorické
zadkazy stanovené Zakonem o regulaci reklamy, jak jsou popsany vyse.

Ocekavané zmény

Dne 18. prosince 2018 vstoupila v platnost smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/1808
ze dne 14. listopadu 2018, kterou se méni smérnice 2010/13/EU o koordinaci nékterych pravnich a
spravnich predpist Clenskych statu upravujicich poskytovani audiovizudlnich medidlnich sluzeb
(smérnice o audiovizuadlnich medialnich sluzbach) (dale jen ,Smérnice”), s ohledem na ménici se
situaci na trhu, na jejimz zdkladé je nyni v legislativnim procesu projednavan navrh zakona o
sluzbach platforem pro sdileni videonahravek a o zméné Zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani,
Zékona o audiovizualnich mediélnich sluzbach, a nékterych dalSich zdkonu, ktery predmétnou
Smérnici transponuje do ¢eského pravniho radu.

Novelizace by méla prostrednictvim revidovaného rémce mimo jiné zvysit ochranu spotrebitelt a
nezletilych pred nevhodnym obsahem, resp. nezadouci reklamou, a to predevsim na stale vice
vyhleddavanych a doposud legislativné opomijenych internetovych platformach pro sdileni
videonahravek (napr. YouTube, Facebook, Instagram, Tik Tok), které jsou charakteristické tim, ze na
né mohou obsah umistit sami jejich uzivatelé, jejichz redak¢ni odpovédnost za obsah sdilenych
videonahravek je omezena.

Hlavnim cilem nové pravni upravy ma byt nastaveni pravidel pro internetové platformy pro sdileni
videonahravek obdobné jako u ,linearniho” rozhlasového a televizniho vysilani a ,nelinedarnich”
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani a umoznit poskytovatelim téchto sluzeb uplathovat
zakonem stanovena opatreni za icelem eliminace nezadouciho obsahu.

Organem dozoru zde bude stejné jako u rozhlasového a televizniho vysilani a
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.

Vedle zavedeni prisnéjsi a jednotnéjsi regulace reklamy na alkohol ma nova pravni uprava vytvorit
pravni zéklad pro samoregulaci prostrednictvim etickych kodexl, které stanovi podrobné;jsi
pozadavky v této oblasti, jejichz cilem musi byt dosazeni iCinného omezeni vystavovani nezletilych
osob obchodnim sdélenim tykajicim se alkoholickych népojui, a déale postupy pravidelného,
transparentniho a nezavislého sledovani a vyhodnocovéani plnéni téchto cilu a mechanismus reSeni
stiznosti, v€etné mechanismu prosazovani primérenych sankci za poruseni stanovenych pravidel.

Zaver

Reklama na alkoholické napoje je v soucasné dobé vedle obecné pravni Upravy stanovené Zakonem o
regulaci reklamy specialné upravena zejména v oblastech, kde poskytovatel dané sluzby urcuje jeji
obsah, pricemz je legislativné opomijena, zadavateli reklamy stdle vice vyuzivand, oblast
internetovych platforem pro sdileni videi, které predstavuji prilezitost reklamu s nezadoucim
obsahem umistit primo do obsahu uzivatelskych prispévka.

Zménu v této oblasti by méla prinést transpozice Smérnice (smérnice o audiovizualnich medialnich
sluzbach), navrh jejiz transpozice je nyni v legislativnim procesu, ktery pro Vas budeme i ddle
sledovat.
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Dalsi clanky:

e Novy zdkon o verejnych drazbach, aukce a obalkové metody
e Revize zdjezdové smeérnice: co prinasi, co hrozilo a co to znamena pro praxi

e Kupni smlouva o prevodu nemovitosti bez uvedeni vyse kupni ceny

e Druha ,tlacitkova novela": povinné tlacitko pro odstoupeni od smlouvy
e Souhlas s verejnym uzivanim pozemku jako prekazka naroku na bezduvodné obohaceni - nalez
Ustavniho soudu sp. zn. I. US 2541/25

* Kupni smlouva bez presného urceni kupni ceny

e Nova pravidla ICC pro rozhodci rizeni: Prehled klicovych zmén G¢innych od 1. cervna 2026
» Byznys a paragrafy, dil 36.: Dolozka o ml¢enlivosti

» Detekce podezrelého obchodu v kontextu hazardnich her

 Kdyz model pocita spravné, ale zavér je zavadéjici: limity Al pri ocenovani podnika

* Narizeni prodeje jednotky jako ultima ratio ochrany prav ostatnich vlastniku?
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