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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Reklama na cigarety konecnée v televizi !

Jiz mnohokrat bylo receno, ze reklama se nepozna podle toho, Ze je barevnd, Ze nabizi zbozi ¢i ze
trochu prehéni. Reklama, se spravné pozna pouze podle cile, ktery sleduje. Jakédkoliv prezentace,
jejimz cilem ¢i imyslem je podpora prodeje, je z hlediska zakona reklamou; pokud by cilem treba
uplné shodné prezentace bylo néco jiného nez podpora prodeje, nepujde o reklamu. Tato zdanlivé
teoreticka hranice mezi reklamou a ,nereklamou” je v praxi nesmirné dilezita a Casto potfebna.
Skutecna reklama je totiz zdkonem silné omezena, zejména pri vysilani v televizi, zatimco
,nereklama“ vlastné vubec zadna pravni omezeni nezna !

Podivejme se dnes na priklad velmi praktického uplatnéni tohoto pravidla v praxi. Nova televizni
stanice hodla vysilat porad o reklamé a marketingu. Bude v ném, predpokladam, kriticky hodnotit jak
reklamy prave vysilané, tak treba reklamy starsi i treba reklamy zahrani¢ni. V poradu, reknéme
hodinovém, tak uvidime radu reklamnich spotl. Prirozend otdzka televizniho tviirce je: nebude to
skryta reklama ? A neprekrocime zakonny limit pro maximalni rozsah reklamy ve vysilani ? K nému
se logicky pridava televizni u¢etni: a neni to zdanitelny dar zadavatelim ? Nemame radéji odvést
DPH z béZné ceny za vysilani téch spotu ?

Spravna odpovéd na tyto otdzky je jedind: to, co uvidite v planovaném poradu, nebude reklamou.
Ano, zni to podivné, kdyz ptjde o reklamni spoty, ale je to tak: neni-li cilem vysilani reklamnich spott
podpora prodeje, nejde o reklamu. V tomto pripadé bude cilem vysilani reklamnich spotli v novém
poradu zabava, pouceni ¢i kritika - a to je duvod, pro¢ reklamni spot nebude v tomto pripadé
~reklamou” ve smyslu zakona. Tentyz spot, vysilany za drané penize v reklamnim bloku o hodinu
drive, bude reklamou proto, ze smyslem jeho vysilani je podpora prodeje, avSak pri jeho vysilani v
poradu s jinym cilem jiz o reklamu neptjde.

Z tohoto zavéru pak vyplyva i odpovéd na vsechny souvisejici otazky. Spoty vysilané v takovém
poradu, se nepocitaji do casovych omezeni reklamy a ani zadnd jina pravidla, jinak svazujici reklamu
ve vysilani, pro né neplati. V poradu, ktery kriticky ¢i pro zabavu ukazuje reklamni spoty, muze byt
samoziejmé predveden i reklamni spot na cigarety (nejde o reklamu, takze zdkaz reklamy
tabakovych vyrobku zde neplati), muze tam byt zarazen i reklamni spot na léky na predpis ¢i tfeba
reklamni spot prohldseny za neeticky.

Nelze vyloucit, ze Rada pro rozhlasové a televizni vysilani bude tento pravni pristup akceptovat jen
nerada a nova stanice mu bude muset cesticku proslapat, ale z hlediska pravniho je spravny a soud
by mu podle mého presvédceni musel dat za pravdu. Samozrejmé, nesmi vyjit najevo, Ze ten ¢i onen
spot byl do poradu zarazen z jinych duvodu nez Cisté redakcnich, tfeba za penize zadavatele - v tu
chvili by se spot jiz stal reklamou se v§im vSudy.

A autorska prava ? Zde je to velmi jednoduché, nebot autorsky zakon pro tento druh citaci obsahuje
vyslovnou vyjimku. Podle § 31, odst. 1 totiz plati, ze do prava autorského nezasahuje ten, kdo uzije
vynatky z dila nebo drobna celd dila pro ucely kritiky nebo recenze vztahujici se k takovému dilu,
védecké ¢i odborné tvorby a takové uZziti bude v souladu s poctivymi zvyklostmi a v rozsahu
vyzadovaném konkrétnim ucelem. Vzdy je vSak nutno uvést, je-li to mozné, jméno autora, nazev dila
a pramen.
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