Reklama nove...

Pocinaje ¢ervnem nabyla uc¢innosti novela zakona 40/1995 Sbh., o regulaci reklamy a o zméné a
doplnéni zékona 468/1991 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (dale jen ,zakon o
reklamé”). Hlavnim cilem novely byla implementace souvisejicich evropskych smérnic do ¢eského
pravniho radu, tedy harmonizace s pravem ES.

Pocinaje ¢ervnem nabude ucinnosti novela zakona 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a
doplnéni zdkona 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (dale jen ,zakon o
reklamé”). Hlavnim cilem novely byla implementace souvisejicich evropskych smérnic do ¢eského
pravniho radu, tedy harmonizace s pravem ES. Novela celkové upresnila a zprisnila dosavadni
upravu a priblizila nas pozadavkum, které jsou kladeny na ¢lenské staty ES. Na druhou stranu nelze
prehlédnout, ze minimélné v uréitych oblastech patti stale naSe tprava reklamniho prava k tém
benevolentnéjsim.

Co se zmeénilo...

Definice reklamy

Novela upravila ustanoveni § 1 tak, aby definice zahrnovala vSechny formy oznameni ¢i jiné
prezentace slouzici k podpore podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotreby ¢i prodeje zbozi a
sluzeb vCetné propagace ochranné znacky. Inspiraci zde byly smérnice 89/552/EHS - tzv. ,Televize
bez hranic“ a smérnice 84/450/EHS. Charakteristickym rysem je zde az na vyjimky uplatnost takové
reklamy v televizi Ci rozhlase. Lze postiehnout, ze z vykladu vypadne pripadny dosah této definice na
jinou neZ podnikatelskou reklamu (charita apod.).

V zakoné pribyl i pojem sponzorovani. Je definovan jako urcity ucelovy prispévek poskytnuty
sponzorem. Dale doSlo i k upresnéni demonstrativniho vyc¢tu komunika¢nich médii, kterymi lze
reklamu $irit (vyslovné je uvedena i pocitacova sit). Jistou zménu k lepSimu by asi mély predstavovat
i nové pridané definice zadavatel, zpracovatel a Sititel reklamy, o nichz se zminime dale.

Zdakazy reklamy

Ke zménam, co do rozsahu a presnosti, doslo i v § 2, ktery upravuje obecné zakazy stanovené
pro reklamu. Kromé dosud upravenych platnych zédkazu, novela napriklad nové definovala skrytou Ci
podprahovou reklamu. Do soucasnosti existoval jen obecné stanoveny zakaz pro tyto reklamy bez
dal$iho. Dulezité je ale pripomenout, Ze se v zakoné objevila reklama srovnavaci (ve smyslu smérnice
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obchodni zdkonik.

Velkou novinkou je i zékaz Sifeni nevyzadané reklamy, vede-li k vydajum adresata nebo
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pokud adresata obtézuje. Za jednani v rozporu s timto ustanovenim bude tedy mozné povazovat
napriklad situaci, kdy bude Siritel reklamy, resp. jeho zameéstnanci, distribuovat reklamu i do
takovych postovnich schranek, na kterych je napsano napriklad: ,Reklamu ne!!!”“. Kazda reklama
také musi byt zretelné oddélena od ostatniho sdéleni, které je Sireno takovym komunikacnim
médiem.

V pripadé, ze se bude reklama vztahovat na néjakou zvlastni nabidku, musi byt z reklamy
jednoznacné jasné, od kdy do kdy takova nabidka plati.

Déti a mladistvi v reklamé

Doslo ke zprisnéni pozadavkl ve vztahu k osobam mlads$im 18 let (drive 15 let) v nové
obsazeném § 2¢ zdkona. Jde predevsim o to, aby reklama nezneuzivala mensi zivotni zkuSenosti a
mozny nedostatek schopnosti eliminovat vliv reklamy. Jedna se o podminky typu: zdkaz podporovani
chovéni ohrozujici jejich zdravi, zékaz nabadéani k premlouvani rodi¢u k nakupu urcitého zbozi, zékaz
zneuzivani jejich davéry apod. Déale jsou to i jiné nové prijaté upresnéni postaveni déti a mladistvych
v reklamé tabakové ¢i reklamé na alkoholické napoje (napr. zdkaz zaméreni tabakové reklamy na
osoby mladsi 18 let).

Tabakova reklama

Mize nés trochu mast, zZe z puvodniho § 3 dosavadniho platného zékona o reklamé vypadl
obecny zakaz této reklamy v televizi a rozhlase. Existence takového zakazu v novele vsak neni nutna,
a to z duvodu jeho vyskytu v zdkoné 231/2001 Sb., o rozhlasovém a televiznim vysilani. Nové je
upravena napriklad vzdalenost reklamy od urcitych objekta jako jsou Skoly ¢i podoba varovéni o
Skodlivosti koureni, kde jiz neni mozna dosavadni volba z vice variant upozornéni, ale stanovuje se
jen jedna mozna.

Alkoholické néapoje

I zde doslo k upresnéni a zprisnéni dosavadniho stavu. Diraz je kladen predevsim na
zvySenou ochranu nezletilych osob s ohledem na mozny negativni vliv reklamy na alkoholické napoje.
Reklama napr. nema vytvaret dojem, ze spotfeba alkoholu muze prispivat ke spolecenskému ¢i
sexualnimu uspéchu.

Humanni 1écivé pripravky

S novelou prisla i tato nova legislativni zkratka, ktera rozsirila dosavadni definici reklamy na
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léky podle smérnice 92/28/EHS, v¢etné negativniho vymezeni. V této oblasti regulace reklamy také
doslo k asi nejvétsim zménam vubec. Novinkou je rozliSovéani reklamy podle subjektt, k nimz je
smérovana, a to na reklamu zamérenou na Sirokou verejnost a na reklamu zamérenou na odborniky,
tj. na osoby opravnéné tyto pripravky predepisovat ¢i vydavat. Tim se zacaly posuzovat dosavadni
ruzné akce (navstéva obchodniho zastupce u lékare, sponzoring odbornych setkani) jako reklama.
Dosud také platil zakaz reklamy 1éki na predpis, ten nyni plati pouze v pripadech reklamy zamérené
na Sirokou verejnost.

Zdravotnické prostredky

Smérnice ES tuto problematiku neupravuji. V souladu s pozadavky Ministerstva zdravotnictvi
byla reklama na zdravotnické prostredky upravena obdobné jako reklama na humanni 1éCivé
prostredky.

Potraviny a kojenecka vyziva

Tato nové upravend problematika dosud v zakoné chybéla. Zdkladem je zdkaz propagace
potravin, kterd by mohla spotrebitele uvést v omyl. V pripadé kojenecké vyzivy lze usoudit, ze
chranénym objektem zajmu byla v tomto pripadé ochrana prirozeného zpusobu vyzivy ditéte tedy
kojeni matkou. Kojenecka vyziva je tu rozdélena na pocatecni a pokracovaci. Zvlasté v pripadé
pocatecéni kojenecké vyZzivy je pak nova Uprava prisnéjsi. Reklama na tuto specifickou vyzivu tak musi
mimo jiné obsahovat pouze védecké a vécné spravné udaje a také nesmi vést k zavéru, ze je tato
vyziva rovnocenna materskému mléku nebo dokonce lepsi.

Strelné zbrané a strelivo

Oproti dosavadnimu stavu se nové umoznuje reklama na vSechny strelné zbrané a strelivo.
Méni se vSak okruh subjektd, kterym muze byt tato reklama $irena a rovnéz i misto Sireni reklamy.
Reklama tak muze byt Sifena pouze odbornikim a podnikatelim v oblasti zbrojniho prumyslu, a to
pouze v prostorech k tomu urcenych (vyrobny, prodejny, atd.) ¢i prostrednictvim odbornych
publikaci ¢i periodického tisku, které se zabyvaji touto problematikou.

Odpoveédnost zadavatele, zpracovatele a Siritele reklamy

V souvislosti se zavedenim téchto novych pojmu doslo i k ipravé rozsahu odpovédnosti u
téchto osob v nové zarazeném § 6b. Prakticky ve vSech pripadech budou zpracovatel a zadavatel
odpovidat spole¢né a nerozdilné. Zadavatel se muze zprostit odpovédnosti za protizékonnou



reklamu, kdyZ prokaZe, Ze zpracovatel se nedrZel pii zpracovani jeho pokynt. Sifitel odpovida za
zpusob $ireni reklamy. Pozornost si zaslouzi i povinnost $iritele oznamit osobé, ktera prokaze
opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy. To by zrejmé mélo ulehcit
identifikaci dotCenych subjektl pri pripadném spravnim ¢i jiném rizeni v pripadé reklamy, kterd
porusuje pravni upravu.

Dozor

Mezi dosud vymezenymi organy dozoru se objevuje jeden novy - Statni dstav pro kontrolu
1é¢iv - ktery ma pusobnost v oblasti reklamy na huménni 1é¢ivé prostredky. Nic se vSak neméni na
tom, ze stejné jako doposud, zustava jedinym organem dozoru nad reklamou $ifenou rozhlasem a
televizi Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. S dozorem souvisi i nové povinnosti napr. pro
zpracovatele, ktery musi uchovavat kopii kazdé reklamy pro pripadné budouci spravni rizeni.

Sankce

V souladu s provedenymi zménami se upresnuje i vycet subjektl, kterym lze ulozit pokutu za
poruseni stanovenych povinnosti, véetné upresnéni jejich vyse. Novinkou je u klamavé reklamy vyse
pokuty az 10 000 000 K¢. Nové Ize také ulozit pokutu i fyzické osobé az do vyse 500.000 K¢, pokud
tato osoba nesplni zdkonem stanovené povinnosti, které ji prislusi z titulu zadavatele, zpracovatele ¢i
Siritele reklamy. Déle je tu nove upravena moznost uloZit sankci ve formé ukonceni reklamy a takové
rozhodnuti o uloZeni sankce i vhodnym zpusobem zverejnit.

Lukas Vondryska Michal Kroft
pravni asistent Co-Managing Partner
DEWEY BALLANTINE, v.o.s. DEWEY BALLANTINE, v.o.s.
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Dalsi clanky:

e Pristupnost k vybranym vyrobkum a sluzbdm po implementaci Smérnice Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2019/882 ze dne 17. dubna 2019 o pozadavcich na pristupnost u
vyrobki a sluzeb - na koho dopadne nové pravni uprava?

e Qveéreni podpisu advokatem a ,nestrannost” advokata
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e Kjednomu z vvkladovych uskali na useku reqgulace slev

o Fungovani Rady pro rozhodovéni spori podle Cervené knihy FIDIC

o Ohrozeni pobidek v modelu bez investicniho poradenstvi?

« Klicova reforma ochrany prumyslovych vzort Evropské unie: Co se zméni?
e Jak na ndvrh na vydani elektronického platebniho rozkazu neboli , EPR"?

e Povinnosti Ceskych s.r.o. a a.s. vic¢i zahrani¢nim maters irmam:
» Musite znovu vybojovat stavebni povoleni, kdyz vydané tizemni rozhodnuti zrusil soud?
 Prohlédseni a zaruky v korporac¢nich smlouvach jako car papiru?
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