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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Skryta reklama

Otézka skryté reklamy Casto pusobi navysost akademickym dojmem. A pritom je skryta reklama
jevem velmi skodlivym ¢i bezmala nebezpec¢nym, jehoz dopady se obecné vskutku podcenuji. Skryta
reklama je totiz S$kodliva vuci spotrebitelim, poctivym inzerentiim a také vuci médiu samotnému.
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advokatni kancelar

Spotrebitelé jsou skrytou reklamou klamani, a to zpusobem, proti kterému neni moznéa efektivni
obrana. Je totiz prokdzanou a obecné nepochybnou skutecnosti, ze reklamé prisuzuje kazdy
spotrebitel vyrazné mensi vahu nez informaci nereklamni. Pomér davéryhodnosti informace
obsazené v reklamé a informace redakcni se podle odbornych odhadl pohybuje kolem 1:10 az 1:100.
Prikladem: desetkréat vice spotfebiteld uvéri zazra¢nym ucCinkim masti z bortvek, pokud o ni budou
informovéani v redak¢nim vysilani, nez pokud reklamu na takovou mast uvidi radné oznacenou a
umisténou v reklamnim bloku. Spotrebitelé se tak nepochybné stavaji obéti klamu a jejich
spotrebitelské rozhodnuti je deformované. Ale to neni to nejhorsi, vétsi obéti skryté reklamy jsou
poctivi konkurenti.

Inzerenti (konkurenti, jini zadavatelé) jsou poSkozovani skrytou reklamou ze stejné priciny jako
spotrebitelé. Tam, kde poctivy soutézitel musi na zdvojnasobeni prodeje své masti z bortivek
investovat do radné reklamy milion korun, vystaci konkurent, disponujici moznosti skryté reklamy, s
pouhou desetinou ¢i dokonce setinou takové sumy - a zbytek mu zustane v kapse. To je samozrejmé
velika soutézni nerovnovaha a neopodstatnéna vyhoda, kterou poskozeni konkurenti naprosto
logicky velmi nelibé nesou.

A kone¢né médium samo je poskozovéano skrytou reklamou hned dvojim zpusobem: prichézi o penize,
které by do ndkupu radné reklamy musel investovat dosud nepoctivy konkurent, kdyby byl donucen
vzdat se reklamy skryté a za reklamni Cas radné platit, a prichédzi nenapadnym, ale prokdzanym
zpusobem o davéryhodnost u divaka. Vezméme za priklad oblast tisku: lifestylovym ¢asopistim, které
pripoustéji bézné skrytou reklamu jako PR Clanky, zdhadné advertorialy apod., rychle ubyva
duvéryhodnost. A naopak titulim, které redakéni a inzertni ¢ast prisné oddéluji, roste divéryhodnost
a zkvalitnuje se ¢tenarska obec. Je dokonce zjevné, Ze pozici novin ¢i Casopisu na trhu urcuje pravé
akceptovatelnost ¢i odmitani skryté reklamy - a plati to i v elektronickych médiich. Divak totiz neni
hlupék a drive nebo pozdéji si titul na pomyslné Skale duvéryhodnosti sam zaradi.

Presto je komunikace skrytou reklamou zaplevelena. V ¢em je priCina ? Skryta reklama se nesmirné
tézko definuje a je$té hure prokazuje. Nejsnazsi a pritom zcela chybnou cestou je pokouset se o
definici skryté reklamy podle pritomnosti urcitych vnéjsich znaku. Pritom je to tak lakavé: ,Je-li v
novinovém c¢lanku uveden i kontakt na vyrobce, pujde jisté o skrytou reklamu...”. VSichni si ale
umime predstavit skrytou reklamu bez tohoto prvku: napriklad ¢lanky o Skodlivosti vody z vodovodu
pred uvedenim balené vody na trh. A naopak, je novinové rubrika s hodnocenim restauraci skrytou
reklamou, kdyz obsahuje i oteviraci dobu, ceny, adresu a vSe dalsi ? Zjevné neni. Je tedy evidentni,
ze skrytou reklamu nelze definovat a odhalovat podle vnéjSich znaku, ale je treba se soustredit
predevsim na skutecny a jediny defini¢ni znak skryté reklamy, kterym je cil a skutecny vlastni ucel
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sdéleni. Toto zakladni pravidlo nyni dokumentuji na pravnich predpisech.

Podle zakona o regulaci reklamy se reklamou rozumi oznameni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené
zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu
spotreby nebo prodeje zbozi. Skrytou reklamou je pak takova reklama (tedy prezentace s cilem
podpory prodeje), u niz ,je obtizné rozlisit, ze se jedna o reklamu, zejména proto, zZe neni jako
reklama oznacena“. Jak je zjevné, definice reklamy je zalozena nikoliv na jejim objektivnim obsahu c¢i
dopadu, ale na cili, se kterym bylo sdéleni Sifeno. A skryta reklama je to, co je Sifeno s reklamnim
cilem, ale z ceho to pritom neni poznat. Z této definice tedy jasné vyplyva, ze pokud redaktor do
¢lanku napsal, co si upfimné mysli a ¢im upfimné napliuje poslani a cil svého média, nejde a nemuze
jit o skrytou reklamu. A jestli by chtél nékdo redaktorovi bréanit v tom, aby psal, co si mysli, musel by
po pravu narazit na ustavou zarucenou svobodu slova ! Na druhou stranu, pokud ale redaktor piSe z
jakékoliv pohnutky néco jiného, nez sam povazuje za pravdu ¢i za svij nazor, jde o skrytou reklamu.
Onou pohnutkou pritom nemusi byt rovnou penize, ale téz sluzba pratelskym vztahtum, vyhovéni
natlaku politickému, sluzba "dobré véci" a podobné.

Zdakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani definuje reklamu i skrytou reklamu
odliSnymi slovy, ale se shodnou podstatou: reklamou je podle néj jakékoliv verejné oznameni,
vysilané za uplatu nebo jinou protihodnotu nebo vysilané za ucelem vlastni propagace provozovatele
vysilani, urcené k podpore prodeje, ndkupu nebo pronajmu vyrobku nebo sluzeb. Skrytou reklamou
je pak slovni nebo obrazova prezentace zbozi, sluzeb, obchodni firmy, ochranné znamky nebo
¢innosti vyrobce zbozi nebo poskytovatele sluzeb, uvedena provozovatelem vysilani v poradu, ktery
nema charakter reklamy a teleshoppingu, pokud tato prezentace zamérné sleduje reklamni cil a
muze verejnost uvést v omyl o povaze této prezentace; takova prezentace je povazovana za
zameérnou zejména tehdy, dojde-li k ni za Gplatu nebo jinou protihodnotu. Opét: cil jako zakladni
defini¢ni znak reklamy - a tim i skryté reklamy.

V boji se skrytou reklamou v médiich nezbyva skute¢né nez dokazovat, z jakého duvodu, s jakym
cilem a ucelem se ten ktery ¢lanek v médiu ocitl. A to nebyva tak obtizné, jak by se zdéalo: nékdy staci
ucinit dotaz u prislusné osoby a ta - povazujic své konani za cosi normalniho - odpovi, ze , v ¢lanku je
preci jen to, co ndam dodala agentura...”.

Skryta reklama je také teorii soutézniho prava povazovana tradi¢né za ucebnicovy priklad nekalé
soutéze (neférové konkurence). Obchodni zakonik podrazuje skrytou reklamu predevsim pod tzv.
generalni klauzuli v § 44, kde stanovi: ,Nekalou soutézi je jednani v hospodarské soutézi, které je v
rozporu s dobrymi mravy soutéze a je zpusobilé privodit Gjmu jinym soutézitelim nebo
spotrebitelim. Nekald soutéz se zakazuje”. Mit reklamu zadarmo diky kamaradstvi se zpravarem je
prosté nemravné vuci konkurentum, kteri si poctivé kupuji bézné a drahé reklamni spoty.

A konecné, skryta reklama je nové také nekalou obchodni praktikou. Té se podle zékona o ochrané
spotrebitele dopusti podnikatel, ktery propaguje ve sdélovacich prostredcich vyrobky nebo sluzby

zplusobem, pri némz si spotrebitel nemusi uvédomit, Ze se jedna o placenou reklamu vyrobku nebo
sluzby.
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