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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Smi charitativni reklama desit ?

Skutec¢né uprimna charitativni ¢i socialni reklama je zadévana témi, kdo kritizovany problém velmi
silné osobné a emotivné vnimaji a chtéli by dosahnout toho, aby mlcici vétsina prijala jejich pohled za
svj. A jak jinak poukazat na néco, co Vas velmi citové trapi, nez velmi emotivni reklamou ? Muze
tedy charitativni, socialni reklama désit, dojimat a otrasat, kdyz je to odivodnéno dobrym tmyslem a
cilem ?

<br>

<p class=MsoNormal><a href="mms://netshow.play.cz/epravo/pravnikroku2006.wmv">Prehrajte

si videozdznam <span class=SpellE>galave¢era PRAVNIK ROKU 2006</span> zde</a></p>

Predné odpovézme na otazku, zda i dobro-¢inné reklama socidlni je ,reklamou” ve smyslu zakona.
Odpovéd zni: byla, jiz neni. Zakon o regulaci reklamy totiz - narozdil od znéni platného jesté pred
nékolika roky - definuje reklamu jako , 0zndmeni, predvedeni ¢i jinou prezentaci Sitenou zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spoteby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci
ochranné znamky...”

Zakon se tedy na tento druh reklamy nevztahuje. Ale - a to je velmi zajimavé - Eticky kodex Rady pro
reklamu na charitu stale dopada ! Stanovi totiz, ze reklamou se rozumi proces komerc¢ni komunikace,
provadény za thradu jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho
zajmu, jehoz ucelem je poskytnout spotrebiteli informace o zbozi a sluzbach (dale jen ,produkt”) i
¢innostech a projektech charitativni povahy. (...) Pojem reklama podle Kodexu se primérené pouzije i
na inzerci provadénou nekomerc¢nimi subjekty i témi, kdo jednaji z jejich povéreni.”

Myslim, ze vznikly stav je docela idealni: v charitativni ¢i socidlni reklamé muzete mit problémy
s etikou, ale neméli byste mit problémy se zakonem.

Pokud jde o pristup Rady pro reklamu, je treba rici, ze je chvalyhodné konzistentni jiz celé roky.
Rada pro reklamu bez vyjimek trva na pravidlu, ze ani chvalyhodny cil reklamy neospravedlnuje

drasavé, srdcervouci ¢i podobné neetické reklamni prvky. Chvélyhodnost tohoto piistupu nespociva v tom, ze je
snad jediny spravny, ale predevsim v tom, Ze je trvaly a plati pro vSechny, takze se s nim da pri tvorbé téchto kampani dobre
pocitat.

Tento pristup vznikl nad reklamni kampani pro Nadaci pro transplantaci kostni drené, ktera byla
zaloZzena na nesmirné dojemném louceni nemocnych se svymi vécmi, koCkami a pribuznymi - a kdyz

kampan prohlasila Rada za neetickou, vzbudilo to velkou diskusi a zna¢ny nesouhlas. Argumenty na
obou stranach jsou plsobivé: jisté je pravda, Ze pokud ta reklama zachranila jeden lidsky Zivot, stéla za to. A jisté je téZ pravda, Ze
dopustite-li reklamni zavody v dojiméni a otr'dsani, vSe postupné zevSedni a prestane fungovat.

Britské reklamni kampané na kdejakou charitu a napriklad znamé britské série na zamérené na
ridi¢skou odpovédnost jsou pro neokoralého divaka nesmirné silné a ptsobivé. Besip by je s ohledem

na vyse uvedeny pristup Rady pro reklamu prosté nemohl vysilat. V londjnské hospodé ale zjistite, Ze davno nikoho
nezajimaji: stoji totiz v fadé dalich pusobivych a emotivnich reklam - na hladové déti a opusténa zvirata a narkomany a osamélé
dtichodce, které Vas vechny tak chytaji za srdce...

Jenze poradi téch, kteri konaji dulezitéj$i dobro a proto by méli mit prednostni pravo otrésat divaky,
stanovit nelze, a kdyz k této metodé sahnou vSichni, divakovi nezbyva nez ji prestat vnimat. Pristup
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o Uplatnéni adhezniho néroku v trestnim rizeni a spravnim rizeni

» Rozvod s mezinarodnim prvkem a souvisejici otdzky péce o déti a vyzivného

e Prikaz a prikaz na misté v prestupkovém rizeni vedeném organy inspekce prace

o Letisté a letecké stavby

» Nova uprava kvalifikovanych zaméstnaneckych opci

e Zdrojové kody jako ,pojistka“ proti vendor-lock-inu: judikatorni korekce a jeji meze

e Silna koruna: jaké dopady ma posilujici koruna na ceské firmy
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¢ Novinky z Ceské a evropské reqgulace financCnich instituci za mésic unor 2026
o Autonomni mobilita optikou ¢eské legislativy. Kdy se na silnicich dockame vozidel bez ridice?



http://www.epravo.cz
https://www.epravo.cz/top/clanky/uplatneni-adhezniho-naroku-v-trestnim-rizeni-a-spravnim-rizeni-120881.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/rozvod-s-mezinarodnim-prvkem-a-souvisejici-otazky-pece-o-deti-a-vyzivneho-120927.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/prikaz-a-prikaz-na-miste-v-prestupkovem-rizeni-vedenem-organy-inspekce-prace-120932.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/letiste-a-letecke-stavby-120875.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/nova-uprava-kvalifikovanych-zamestnaneckych-opci-120876.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/zdrojove-kody-jako-pojistka-proti-vendor-lock-inu-judikatorni-korekce-a-jeji-meze-120931.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/silna-koruna-jake-dopady-ma-posilujici-koruna-na-ceske-firmy-120870.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/problematicke-aspekty-zmen-v-uprave-odpovednosti-za-skodu-zpusobenou-vadou-vyrobku-120890.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/novela-196-trestniho-zakoniku-racionalni-korekce-nebo-oslabeni-ochrany-ditete-120928.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/novinky-z-ceske-a-evropske-regulace-financnich-instituci-za-mesic-unor-2026-120939.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/autonomni-mobilita-optikou-ceske-legislativy-kdy-se-na-silnicich-dockame-vozidel-bez-ridice-120900.html

