Smi charitativni reklama desit ?

Skutec¢né uprimna charitativni ¢i socialni reklama je zadédvana témi, kdo kritizovany problém velmi
silné osobné a emotivné vnimaji a chtéli by dosahnout toho, aby mlcici vétsina prijala jejich pohled za
svij. A jak jinak poukazat na néco, co Vas velmi citové trapi, nez velmi emotivni reklamou ? Muze
tedy charitativni, socialni reklama désit, dojimat a otrasat, kdyz je to oduvodnéno dobrym timyslem a
cilem ?

<br>
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Predné odpovézme na otazku, zda i dobro-¢inna reklama socidlni je ,reklamou” ve smyslu zadkona.
Odpovéd zni: byla, jiz neni. Zakon o regulaci reklamy totiz - narozdil od znéni platného jesté pred
nekolika roky - definuje reklamu jako , 0zndmeni, predvedeni Ci jinou prezentaci Sirenou zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spoteby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci
ochranné znamky...”

Zakon se tedy na tento druh reklamy nevztahuje. Ale - a to je velmi zajimavé - Eticky kodex Rady pro
reklamu na charitu stale dopadd ! Stanovi totiz, Zze reklamou se rozumi proces komercni komunikace,
provadény za thradu jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho
zajmu, jehoz tcelem je poskytnout spotrebiteli informace o zbozi a sluzbach (dale jen ,produkt”) i
cinnostech a projektech charitativni povahy. (...) Pojem reklama podle Kodexu se primérené pouzije i
na inzerci provadénou nekomercnimi subjekty i témi, kdo jednaji z jejich povéreni.”

Myslim, Ze vznikly stav je docela idealni: v charitativni ¢i socialni reklamé miZete mit problémy
s etikou, ale neméli byste mit problémy se zakonem.

Pokud jde o pristup Rady pro reklamu, je treba rici, Ze je chvalyhodné konzistentni jiz celé roky.
Rada pro reklamu bez vyjimek trva na pravidlu, ze ani chvélyhodny cil reklamy neospravedlnuje

drasavé, srdcervouci ¢i podobné neetické reklamni prvky. Chvélyhodnost tohoto piistupu nespociva v tom, ze je
snad jediny spravny, ale predevs$im v tom, Ze je trvaly a plati pro vSechny, takze se s nim da pri tvorbé téchto kampani dobre
pocitat.

Tento pristup vznikl nad reklamni kampani pro Nadaci pro transplantaci kostni drené, ktera byla
zaloZena na nesmirné dojemném louceni nemocnych se svymi vécmi, koCkami a pribuznymi - a kdyz

kampan prohlasila Rada za neetickou, vzbudilo to velkou diskusi a zna¢ny nesouhlas. Argumenty na
obou stranach jsou plsobivé: jisté je pravda, Ze pokud ta reklama zachrénila jeden lidsky Zivot, stéla za to. A jisté je téZ pravda, Ze
dopustite-li reklamni zavody v dojiméni a otrdsani, vSe postupné zevSedni a prestane fungovat.

Britské reklamni kampané na kdejakou charitu a napriklad zndmé britské série na zamérené na
ridi¢skou odpovédnost jsou pro neokoralého divaka nesmirné silné a ptsobivé. Besip by je s ohledem

na vyse uvedeny pristup Rady pro reklamu prosté nemohl vysilat. V londjnské hospodé ale zjistite, Ze davno nikoho
nezajimaji: stoji totiz v fadé dalsich pisobivych a emotivnich reklam - na hladové déti a opu$téna zvifata a narkomany a osamélé
dtichodce, které Vas vSechny tak chytaji za srdce...

Jenze poradi téch, kteri konaji dulezitéj$i dobro a proto by méli mit prednostni pravo otréasat divaky,
stanovit nelze, a kdyz k této metodé sahnou vsichni, divakovi nezbyva nez ji prestat vnimat. Pristup
ceské rady ma tedy své opodstatnéni.
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