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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

SPOTREBITELSKE SOUTEZE A LOTERIE

Popsana novela prinasi v praxi ruzné vyklady ¢i problémy, zatim vSak podle informaci autori nesahly
organy dozoru k zadné sankci za pripadné usporadani spotrebitelské loterie v rozporu se zakonem. I
z toho lze jisté odvodit, Ze inzerenti se naucili poradat své reklamni akce tak, aby tyto akce vyhovély
jak pozadavkum zékona, tak pozadavkiim reklamni u¢innosti. Evropska Unie soucasné navic ohlasila
umysl prijmout jesté v letosnim roce direktivu o metodach "sales promotion", mezi které
spotrebitelské soutéZe a loterie patii, a tak vbrzku miiZe i v Ceské republice dojit k ipravé
stavajiciho zdkona podle harmonizované predstavy EU.

I. OBECNE O POJMU A PRAVNI UPRAVE

Spotrebitelské soutéze a loterie jsou nastrojem ke zvyseni prodeje zbozi. Poradatel od nich
neocekavé a neporada je pro zisk z vkladu, ale predstavuji pro néj vydaj shodny jako kazdy jiny vydaj
na reklamu. Prestoze tento princip zédsadné odliSuje spotrebitelské soutéze a loterie od "skutecnych"
loterii, obsahuje pravni upravu obou pojmu od roku 1988 jeden zakon ¢. 202/1990 Sb. o loteriich a
jinych podobnych hrach.

Srozumitelnost textu zdkona byla problémem reklamni praxe od pocatku a vyustila dokonce v
hromadny podnét profesnich organizaci prezidentu republiky k podani navrhu Ustavnimu soudu pro
zruSeni Casti zdkona pro nesrozumitelnost. Podnét byl prezidentem odmitnut, nicméné i tato
okolnost jisté svédci vymluvné o tom, jak obtizné se s normou pracuje. Obchodni praxe, postupné
stvrzend stovkami usporadanych akci, dospéla za uplynuly rok k urcitému standardu, ktery zde
autori tohoto prispévku predkladaji odborné verejnosti.

Predevsim uvedme samotny text zdkona:

"Za loterii nebo jinou podobnou hru se povazuji soutéze, ankety a jiné akce o ceny, pri nichz se
provozovatel zavazuje vyplatit iCastnikim urcenym slosovanim nebo jinym ndhodnym vybérem
penézni ceny, vkladni knizky, cenné papiry, pojisténi apod.. a nemovitosti, a pri kterych je
podminkou ucasti zakoupeni urcitého zbozi, sluzby nebo jiného produktu a dolozeni tohoto ndkupu
provozovateli nebo uzavreni smluvniho vztahu s poskytovatelem zbozi, sluzby nebo jiného produktu
nebo ucast na propagacni ¢i reklamni akci poskytovatele anebo provozovatele, a to i neprimo
prostrednictvim jiné (dalsi) osoby (dale jen "spotrebitelské loterie"). Za spotrebitelskou loterii se
povazuji take soutéze, ankety a jiné akce o ceny, pri nichz se provozovatel za vySe uvedenych
podminek zavazuje poskytnout i¢astnikim nepenézité plnéni, sluzby nebo ceny ve zbozi a
produktech apod., jestlize souhrn vSech nepenézitych vyher za vSechny provozovatelem provozované
hry v penéznim vyjadreni presahne za jeden kalendarni rok castku 200.000,- K¢ a hodnota jednotlivé
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vyhry presahne castku 20.000,- K¢. Provozovani spotrebitelskych loterii je zakdzano. Soutéze, ankety
a jiné akce o ceny podle véty prvni a druhé provozované jednim provozovatelem, ve kterych souhrn
nepenézitych vyher za jeden kalendarni rok nepresdhne castku 200.000,- K¢ a hodnota jednotlivé
vyhry nepresahne c¢astku 20.000,- K¢, podléhaji oznamovaci povinnosti mistné prislusnému
finanénimu uradu. Zpusob stanovi Ministerstvo financi vyhlaskou.”

Definice spotrebitelské loterie obsahuje tedy nyni dva zékladni jevové znaky, které museji byt
soucasneé splnény, aby se skutec¢né jednalo o spotrebitelskou loterii:

1. o vyhre rozhoduje nahodny vybér, a

2. podminkou tcasti v soutézi je nakup Ci icast na reklamni akci.

Losovani ¢i jiny nahodny vybér znamena vse, co - méreno pohledem uc¢astnika - znamena, Ze vyhru
nemuze ucastnik ziskat bez toho, Ze sam organizator soutéze jej nahodné vybere. Naopak, tam kde je
vyhra dostupnd na zakladé vykonu, nejde o nahodny vybér.

Co je ,ucasti na reklamni akci” je tézké presné stanovit: nékteri pravnici soudi, ze jde o fyzickou
ucast ucastnika napriklad na reklamnim koncerté ¢i reklamnim zédjezdu, jini maji za to, Ze jde o
kazdou reklamni aktivitu a "tcast" je dana jiz tim, ze UCastnik vyplni treba volné dostupny letdcek. O
reklamni akci ale spolehlivé nepujde tam, kde jde o akci nereklamni (zabavni, védomostni apod. -
napr. krizovky, kvizy, hitparady, znalostni soutéze a podobné).

Podminka nakupu je splnéna tam, kde to "jinak nez ndkupem nejde". Definicnim znakem podminky je
totiz bezpodminecénost, takze je-li vstup do soutéz mozny jak ndkupem, tak zdarma (napriklad letaky
jsou dostupné na obalu zboZi a soucasné volné u pokladny) nejde o podminku.

Z logického rozboru definice pak vyplyvaji tri zakladni moznosti:
1. ucastnik musi nakoupit nebo se zicastnit reklamni akce, o vyherci se losuje: spotrebitelska loterie;

2. ucastnik nemusi nakoupit a nemusi se zucastnit reklamni akce, ale o vyherci se losuje:
spotrebitelska soutéz;

3. tcastnik musi nakoupit nebo se zucastnit reklamni akce, o vyherci se ale nelosuje: spotrebitelska
soutez.

Jak tedy z vyse uvedeného rozboru vyplyvd, reklamni soutéze v nejobecnéjsSim slova smyslu jsou nyni
rozdéleny na dvé kategorie:

1. Spotrebitelské loterie, definované zakonem, coz jsou ty, v nichz o vyhre rozhoduje losovani ¢i jiny
nahodny vybeér,



2. Spotrebitelské soutéze, nesplnujici znaky zakonné definice, coz jsou ty, v nichz o vyhre
nerozhoduje losovani ¢i jiny nahodny vybeér.

II. SPOTREBITELSKE LOTERIE

Spotrebitelské loterie jsou ty reklamni akce, které kumuluji tyto podminky:
1. o vyhre rozhoduje slosovani nebo jiny nahodny vybér,

2. podminkou tcasti v soutézi je nakup Ci icast na reklamni akci.

Spotrebitelské loterie se sméji poradat, jestlize splnuji tyto podminky:
1. Cenou nesmi byt penize, vkladni knizka, cenné papiry, pojiSténi a nemovitost, a
2. Cenou muze byt pouze nepenézité plnéni, sluzby nebo ceny ve zbozi a produktech apod., a

3. Souhrn vSech nepenézitych vyher za vSechny provozovatelem provozované hry v penéznim
vyjadreni nesmi presahnout za jeden kalendarni rok ¢astku 200.000,- K¢, a

4. Hodnota jednotlivé vyhry nesmi presahnout ¢astku 20.000,- K¢, a

5. Poradani spotrebitelské loterie je treba ozndmit mistné prisluSnému finanénimu uradu. Vyhlaska
byla jiz vydana a stanovi, ze oznameni musi byt doru¢eno 15 dna prede dnem zahéjeni spotrebitelské
loterie.

Pojem "spotrebitelské loterie" je v zdkoné pojmem sui generis. Spotrebitelské loterie maji proto svoji
jedinou a komplexni upravu pravé v § 1, odst. 4 zdkona a ostatni ¢asti zakona se jiz na spotrebitelské
loterie nevztahuji. To plyne také jiz ze samotného znéni odst. 4, ktery vyslovné stanovi, ze vSechny
takovéto akce se oznacuji dale jen pojmem ,spotrebitelské loterie”, avSak tohoto pojmu jiz v jiném
ustanoveni zakona uzito neni. Pojem "spotiebitelské loterie" nelze proto smésovat s pojmem
"loterie", které jsou definovany odliSnym zpusobem a k jejich definicnim znakiim patii predevs$im
skutecnost, ze tcastnik musi zaplatit vklad (sdzku), za ktery neobdrzi zadné protiplnéni a jehoz
navratnost se nezarucuje. Ve stejném duchu definuje skute¢nou loterii dokonce jiz Ottuv slovnik
naucny.

I1I. SPOTREBITELSKE SOUTEZE

Spotrebitelské soutéze jsou ty reklamni akce, ve kterych bud:

1. o vyhre nerozhoduje slosovani ani jiny nahodny vybér, anebo



2. podminku ucasti v soutézi neni nakup ¢i ucast na reklamni akci.

Spotrebitelskou soutéz je mozné, aniz by zde Slo o obchazeni zékona, usporadat viceméné libovolné;
zadné povoleni k tomu neni tfeba a zakon se na takovou soutéz vibec nevztahuje. Praxe zna soutéze
bez losovani, a to napriklad rozhodovani urcitym vykonem (nejhez¢i obrazek / nejoriginalnéjsi slogan
vyhréva, za urcity pocet ¢arovych kddu je jista vyhra, kdo shroméazdi nejvice kupont vyhrava a
podobné) anebo soutéze bez nakupu a ucasti na reklamni akci (krizovky o ceny, znalostni soutéze v
rozhlase Ci televizi a podobné). Spotrebitelské soutéze uvedenému zakonu nepodléhaji a nemuseji
naplnovat zadné dalsi speciadlni podminky, samozrejmé s vyjimkou téch, které vyplyvaji z obecnych
pravnich predpist.

IV. PRVE ZKUSENOSTI Z PRAXE

Popsana novela prinasi v praxi rizné vyklady ¢i problémy, zatim v$ak podle informaci autora
nesahly organy dozoru k zadné sankci za pripadné usporadani spotrebitelské loterie v rozporu se
zakonem. I z toho Ize jisté odvodit, Ze inzerenti se naucili poradat své reklamni akce tak, aby tyto
akce vyhovély jak pozadavkum zakona, tak poZzadavkim reklamni u¢innosti. Evropska Unie souCasné
navic ohlasila tmysl prijmout jesté v letoSnim roce direktivu o metodach "sales promotion", mezi
které spotiebitelské soutéZe a loterie patii, a tak vbrzku miZe i v Ceské republice dojit k Gipravé
stavajiciho zdkona podle harmonizované predstavy EU.

JUDr. Filip Winter
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Dalsi clanky:

e Nepravomocné povoleni stavby a zména Gzemniho planu
o TetiSté a letecké stavby

e Nejvyssi spravni soud vymezuje nové hranice zneuziti prava u béZnych nékladu na reklamu
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¢ Limity dohledu nad vykonem znalecké ¢innosti

« Stavebnici ziskavaji od roku 2026 silnéjsi pozici v soudnich sporech o povoleni stavby

» Novela zédkona o spotrebitelském tvéru: zasadni requlatorni prelom, ktery zmeéni financni trh i
praxi poskytovatell spotrebitelskych uveéra

e Regulace cen taxisluzby v roce 2026: co se méni a jaké maji obce moznosti?

e Jaké klicové zmény prinasi navrh novely stavebniho zdkona?
e Novy zékon o zbranich a strelivu

 Novela zakona o pyrotechnice: likvidace profesionalii namisto zmirnéni negativnich vlivi
 Novy zdkon o zbranich - hlavni a vedlejsi drzitelé a zmény v posuzovéni zdravotni zptsobilosti
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