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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Srovnavaci reklama

Srovnavaci reklama je u nas stéle novinkou. Po celd devadesata léta u nas byla povazovana za
zakazanou nekalosoutézni praktiku, a i kdyz se zdkonné predpisy posléze zménily, pocit, ze se
srovnavaci reklamou neni néco v poradku, nadale vSeobecné trva.

K vét$imu rozsireni srovnavaci reklamy jisté neprispéje ani omyl tvirct nového trestniho zékona:
jeho zcela novy paragraf, ktery dle mého néazoru do trestniho zadkona vibec nepatri, zavadi trilety
trest pro toho, kdo se pri tcasti v hospodarské soutézi ve vétSim rozsahu dopusti klamavé reklamy,
klamavého oznacovani zboZi a sluzeb, vyvolavani nebezpeci zdmény, parazitovani na poveésti
podniku, vyrobku ¢i sluzeb jiného soutézitele, podplaceni, zleh¢ovani, porusovani obchodniho
tajemstvi nebo ohrozovani zdravi spotrebitell a zivotniho prostredi. Ano, to jsou vSechno staré
znamé skutkové podstaty nekalé soutéze, které ale dosud patrily pouze do rukou soutézitelu a jejich
vzajemnych soukromych sport pred béznymi soudy. Netusim, jaky smysl ma mit jejich podrazeni pod
pravo trestni, ale dovedu si predstavit prakticky dopad, kdy soucasné se Zalobou se bude konkurent
prat na policii i s ic¢elovym trestnim oznamenim a poté v noci pékné premyslet, jaké je to asi v
kriminale. Mechanickym prevzetim nazva odstavcl z obchodniho zakoniku do nového trestniho
zakona ovSem soucasné doslo k tomu, Ze trilety trest je sliben i tomu, ,kdo se dopusti srovnavaci
reklamy” !

Prestoze je srovnavaci reklama povazovana za velky prinos pro zakazniky, u nas to skutecné nema
snadné: jesté v dobé prvych inzeratl Televize Nova, onéch zndmych “Jsme &eska televize, ne Ceska
televize” rozhodl soud, ze takovy slogan je srovnavaci reklamou, ktera ,je, jak zndmo, zakazana“.
Mohu-li to o soudu napsat, je jasné, Ze se mylil hned dvakrat: jednak neslo o srovnavaci reklamu,
protoze ve sloganu zadné srovnani neni, jednak srovnavaci reklama nikdy nebyla zakadzana vyslovneé,
ale spise jen pocitovou interpretaci zékona.

Teprve v roce 2000 donutila Ceskou republiku zvlastni evropska direktiva k povoleni srovnéavaci
reklamy i u nds. Nynéjsi tiprava je tak na papire shodna v celé Evropské unii, nicméné skutecna
soudni praxe se témto papirovym pravidlum prizptisobuje jen pomalu a nerada - zvyklosti jsou prosté
silngjsi.

Srovnavaci reklama je upravena v obchodnim zdkoniku v rdmci tzv. soutéznich pravidel, tedy
pravidel toho, co si v soukromych konkurencénich vztazich mohou soutézitelé vzajemné dovolit. Jako
u kazdé jiné normy soukromého prava nehrozi zde porusiteli zadna pokuta, ale blize zékonem
neurcena satisfakce konkurentovi, kterd muze dosahovat klidné i stovek miliona korun.

Z&kladni pravidlo nasi i evropské upravy spociva v tom, ze hanéni (zleh¢ovani, pomlouvani...)
konkurence je obecné zakazano a srovnavaci reklama je jen omezenou vyjimkou tohoto pravidla.
Zé&kaz zlehcovani je tedy zdkladnim, obecné platnym zédkazem; zleh¢ovani je definovano v obchodnim
zakoniku takto: ,Zleh¢ovanim je jednani, jimz soutézitel uvede nebo rozsiruje o pomérech, vyrobcich
nebo vykonech jiného soutézitele nepravdivé tidaje zpusobilé tomuto soutéziteli privodit ujmu.
Zlehcovanim je i uvedeni a rozsirovani pravdivych udaju o pomérech, vyrobcich ¢i vykonech jiného
soutéZitele, pokud jsou zpusobilé tomuto soutéziteli privodit ijmu. Nekalou soutézi vSak neni, byl-li
soutézitel k takovému jednani okolnostmi donucen (opravnéna obrana)“.

O srovnavaci reklamé, tedy o vyjimce, kterd dovoluje prolomit zdkaz zlehcovani, pak zakon rika:



Srovnavaci reklamou je jakakoliv reklama, ktera vyslovné nebo i neprimo identifikuje jiného
soutézitele anebo zbozi nebo sluzby nabizené jinym soutézitelem. Srovnavaci reklama je pripustna,
jen pokud:

* a) neni klamava nebo neuziva klamavé obchodni praktiky,

e b) srovnava jen zbozi nebo sluzby uspokojujici stejné potreby nebo urcené ke stejnému
ucely,

e ) objektivné srovnava jeden nebo vice zédkladnich znaka daného zbozi nebo sluzeb, které
jsou pro né dalezité, ovéritelné a charakteristické, mezi nimiz maze byt i cena,

« d) nevede k vyvolani nebezpeci zdmény na trhu mezi tim, jehoz vyrobky nebo sluzby reklama
podporuje, a soutézitelem nebo mezi jejich podniky, zbozim nebo sluzbami, ochrannymi
znamkami, firmami nebo jinymi zvlastnimi oznaCenimi, ktera se pro jednoho nebo druhého z
nich stala prizna¢nymi,

« e) nezlehCuje nepravdivymi udaji podnik, zbozi nebo sluzby soutézitel ani jeho ochranné
znamky, firmu ¢i jind zvlastni oznaceni, ktera se stala pro néj priznaénymi, ani jeho Cinnost,
pomeéry ¢i jiné okolnosti jez se jej tykaj,

o f) se vztahuje u vyrobku, pro které ma soutézitel opravnéni uzivat chranéné oznaceni
puvodu, vzdy jenom na vyrobky se stejnym oznacenim puvodu,

e g) nevede k nepoctivému tézeni z dobré povésti spjaté s ochrannou znamkou soutézitele,
jeho firmou ¢i jinymi zvlaStnimi ozna¢enimi, ktera se pro néj stala priznacnymi, anebo z dobré
povésti spjaté s oznaCenim puvodu konkurenc¢niho zbozi, a

 h) nenabizi zbozi nebo sluzby jako napodobeni nebo reprodukci zbozi nebo sluzeb
oznacovanych ochrannou znadmkou nebo obchodnim jménem nebo firmou.

Jak je zjevné, prvé pravidlo legalni srovnavaci reklamy je, ze srovnavany konkurent musi byt jasné
identifikovan. Mnoho marketérua se této podminky zaleklo a hledéli svoji reklamu ,ucinit legalnéjsi“
tim, Ze namisto jasné identifikace konkurenta pouzivaji oznaceni ,jiny reklamni vyrobce, produkt ,B“
apod.. Timto mlZenim se ale naopak pripravuji o vyhodu vyjimky pro srovnavaci reklamu a vysledek
je pak paradoxné jesté vice protizakonny !

Dalsi dilezitou podminkou je, Ze reklama nesmi byt klamava, coz znamenad, ze nesmi v povrchné
vnimajicim spotrebiteli vyvolat néjakou klamnou predstavu. To se Casto déje v pripadech, kdy samo
srovnani je sice perfektni, ale je interpretovano titulkem, ktery jeho vysledky vyznamové posune.

Srovnavat lze pouze zbozi uréené ke stejnym uceltim, nikoliv tedy hrusky a jablka. A predevsim lze
srovnavat pouze podstatné znaky, nikoli si vybrat malickosti, které jsou pro muj produkt vyhodné.
Srovnani musi byt objektivni, ovéritelné a zékaznicky relevantni, tedy tykat se téch znaku, které
zdkazniky skutec¢né zajimaji. V nékterych pripadech spliuje tato kritéria pouze cena (u telefonnich
hovort Ci Cerného uhli asi jiné kritérium nez cena ani neexistuje), u jinych produktu je kritérii
naopak tolik, Ze srovnani s jednim univerzalnim vysledkem provést ani nelze (u aut nékdo preferuje
ekologii, jiny buracivy vykon, treti zase pohodli).

Zajimavou podminkou je, Ze srovnani samo o sobé nesmi tézit z toho, Ze se vibec srovnava s néjakym
produktem. Jakoby poutové hodinky provadély srovnani se Spickovymi Rolexkami a uz samotnym
faktem srovnavani by chtély na Spickovém vyrobku parazitovat.

Jak z vySe uvedeného vyplyva, je srovnavaci reklama jedinou moznosti, kdy Ize v propagaci o
konkurentovi rici néco Spatného. Nezapomerte, Ze pokud by néktera z podminek srovnéavaci reklamy
nebyla splnéna, nepujde jiz o povolené srovnani, ale o zakazané zlehCovani. A toho se lze vyvarovat
nejen tim, ze budete ctit pravidla pro srovnavaci reklamu, ale predevsim tim, Ze spravné odhadnete
reakci svych konkurentt !



Namisté je doplnit, Ze srovnavaci reklama na 1é¢ivé pripravky urc¢ené k podavani lidem nebo na
zdravotni péci je pri splnéni podminek stanovenych zvlaStnim pravnim predpisem pripustna pouze
tehdy, je-li zamérena na osoby opravnéné tyto 1é¢ivé pripravky predepisovat (lékari) nebo vydavat
(lékarnici, farmaceuticti asistenti) anebo tuto zdravotni péc¢i poskytovat (nemocnice, néktera tzv.
nelékarska zdravotnickd povolani, zejména sestry).

Filip Winter

AK Winter & spol.

Na Prikopé 25
110 00 Praha 1

tel.: (+ 420) 221 967 210
e-mail: filip.winter@akwinter.cz

© EPRAVO.CZ - Shirka zakont, judikatura, pravo | www.epravo.cz

Dalsi clanky:

e Zjednoduseni rozvodového rizeni - aktudlni pravni iprava vs. zmény, které zavadi rozvodova
reforma

e Ochrana klimatu a vyroba zboZzi v roce 2024: uhlikové clo a zmény v emisnich povolenkach
¢ Poskytovani informaci zadavatelem v zadavacim rizeni

e Zasady pro spolupraci obci s developery a moznost dohody na zméné Gzemniho planu

« Jak mohou firmy tézit z EU Taxonomie? Priklady konkrétnich prilezitosti ve trech sektorech
e Zmény v bezplatnych emisnich povolenkéach: na koho dopadnou a jak se na né pripravit?

« Investice do spolec¢né véci v nesezdaném souziti
¢ K povinnosti zaméstnance vratit zaméstnavateli rozdil mezi stdlou a dosazenou mzdou pri

uplatnéni konta pracovni doby

» Holdingy a zneuziti prava pri vyplaté podilu na zisku.
e Technicka novela zdkona o zadavani verejnych zakazek vejde v uc¢innost uz 16. 7. 2023
 Konec postupovéni naroku na dorovnani pri squeeze-outu
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