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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Uplatnovani DPH u reklamnich akci

Danové otazky tykajici se reklamnich akci se dosud zabyvaly prevazné zdanénim vyher z reklamnich
soutézi a spotrebitelskych loterii. Vedle téchto otazek vSak stoji problém spravného uplatnovani
DPH. Pro spravné uplatnovani DPH na vystupu a moznosti odpoctu DPH na vstupu je vSak nutno
znat podstatu jednotlivych reklamnich akci, nebot rezim DPH se pro jednotlivé akce muze liSit.

Danové otéazky tykajici se reklamnich akci se dosud zabyvaly prevazné zdanénim vyher z reklamnich
soutézi a spotrebitelskych loterii. Vedle téchto otdzek vSak stoji problém spravného uplatnovani
DPH. Pro spravné uplatnovani DPH na vystupu a moznosti odpoctu DPH na vstupu je vSak nutno
znat podstatu jednotlivych reklamnich akci, nebot rezim DPH se pro jednotlivé akce muze liSit.

1. Reklamni akce s rozdavanim reklamnich predméti

Jde o reklamni akce, pri nichz se rozdavaji reklamni nebo propagacni predmeéty v cené do 200 K¢ bez
DPH, které jsou zaroven opatreny obchodnim jménem nebo ochrannou zndmkou poskytovatele,
nejsou predmétem spotrebni dané a poskytnuti reklamniho predmeétu neni podminéno nakupem
urcitého zbozi nebo splnénim jiné podminky.

Pri rozdéavani téchto predmét se DPH na vystupu neuplatni, nebot podle § 8 pism. c) zdkona
588/1992 Sb., o dani z pridané hodnoty, (,ZDPH"), nepujde o zdanitelné plnéni. Pokud by byl
reklamni predmét soucasti jiného vyrobku, napr. soubor vyrobku v jednom obalu, pak by se
posuzovala cena za cely vyrobek, ktera by také byla zakladem dané.

Pokud jde o definici reklamniho nebo propagacniho predmétu, pak jim muze byt i propagovany
vyrobek, musi byt ale odliSen od standardnich vyrobki, napr. obalem, na kterém je napsano, ze jde o
reklamni vyrobek, ktery neni urcen k prodeji. V opac¢ném pripadé by rozdavani takového vyrobku
bylo povazovano za zdanitelné plnéni podléhajici DPH na vystupu.

Moznost uplatnéni odpocetu DPH na vstupu zavisi na charaktery propagovaného plnéni. Pokud
propagované plnéni odpovida plnénim uvedenym v § 19 odst. 1 ZDPH, pak lze uplatnit plny narok na
odpocet. Pokud je propagované plnéni uvedeno v § 19 odst. 2 ZDPH, napt. propagace finan¢nich
sluzeb, pak narok na odpocet nevznika a DPH jako soucast ceny se stava kone¢nym nakladem. Pokud
se propaguji spolecné jak plnéni podle § 19 odst. 1 ZDPH tak plnéni podle § 19 odst. 2 ZDPH
(propagace spolecnosti poskytujici oba druhy plnéni), pak je nutno narok na odpocet kratit
koeficientem podle § 20 ZDPH.

Pokud je rozdavani reklamnich predmétt provadéno treti osobou, napr. reklamni agenturou (tzv.
akce na Kkli¢), je nutno rozlisit, zda treti osoba provadi pouze rozdavani predmétu nebo reklamni
predméty sama vyrobila nebo nakoupila a nésledné rozdala. V prvnim pripadé bude situace stejna,
jako kdyby predmeéty rozdaval primo poskytovatel, nebot tato osoba je vlastnikem predmétu do
okamziku jeho predani. Jestlize cela reklamni akce bude provedena treti osobou, budou soucasti
fakturované ¢éastky i naklady na porizeni reklamnich predmeétt. Vzhledem k tomu, Ze podle § 16 odst.
4 a prilohy ¢. 2 ZDPH podléhaji reklamni sluzby zékladni sazbé DPH, neni nutné pro ucely DPH
zvlast uvadét naklady na rozdavané predmeéty. Pokud by byly rozdavany predmeéty uvedené v priloze
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¢. 1 ZDPH, tzn. Predméty se snizenou sazba DPH, pak Ize bud fakturovanou ¢astku rozdélit na
preticovanou Castku za nakup véci se snizenou sazbu a ¢astku za ostatni reklamni sluzby podléhajici
zakladni sazbé dané, nebo uplatiiovat zakladni sazbu dané s odkazem, ze poskytnuti reklamniho
predmétu je nedilnou soucasti sluzby, obé plnéni jsou jedinou sluzbou, a vzhledem k tomu, ze
podstatou sluzby je reklama, uplatiuje se zakladni sazba DPH.

2. Reklamni soutéze

Reklamni soutéze nejsou upraveny zadnym pravnim predpisem. Vzdjemna prava a povinnosti se ridi
predevsim hernim planem vyhlaSenym poradatelem soutéze. Podpurné lze pouzit ustanoveni § 847
Obcanského zakoniku tykajici se verejné soutéze nebo ustanoveni § 850 Obcanského zakoniku
tykajici se verejného prislibu. Pro dalsi predpokladame, Ze vyhlasovatel soutéze a poskytovatel vyhry
je stejnd osoba a ze reklamni soutéz nebyla usporadana treti osobou odliSnou od poskytovatele
propagovaného predmétu, naprt. reklamni agenturou (v tomto pripadé by slo o klasické poskytovani
reklamnich sluzeb). Obecné je soutéz pokladana za reklamni, pokud vyherce neni urcen ndhodné,
napr. na zakladé losovani.

Podstatou verejné soutéze je, ze vyhlasovatel verejné vyhlasi soutéz na provedeni néjakého dila nebo
vykonu, aniz toto oznameni adresuje pouze urcitym osobam. Okruh osob vSak muze byt omezen
napr. vékem nebo koupi urcitého vyrobku. Ve verejné pristupné vyhlaseni soutéze (hernim planu)
napr. ve sdélovacich prostredcich, v prodejnach nebo na obalech vyrobku, musi vyhlasSovatel soutéze
uvést vymezeni predmétu a lhtty soutéze, vysi cen a ostatni soutézni podminky. Rovnéz je v tomto
hernim planu vyhlé$eno, kdo, v jaké 1haté a podle jakych kritérii posoudi splnéni podminek soutéze a
provede ocenéni. Verejnou soutézi mohou byt soutéze védomostni, napr. urcit pocCet zatek, které se
vejdou do osobniho automobilu, estetické, napr. soutéz o nejhezéi fotografii, nebo muze jit o sazku
na nejistou budouci udalost, napr. vysledek sportovniho utkani.

Podstatou verejného prislibu je verejné vyhlaseni, ze vyhlasovatel zaplati odménu nebo jiné plnéni
stanovenému poctu z blize neomezeného okruhu osob, které splni podminky stanovené v prislibu. I
kdyz je funkce verejné soutéze a verejného prislibu podobna, tj. podnitit zdjem o urcity vyrobek nebo
sluzbu, v pripadé verejného prislibu je jeho zdkonna tGprava volnéj$i a méné formalni. Formu
verejného prislibu mize mit napr. soutéz, kdy cenu vyhrava prvnich nékolik volajicich, nebo soutéz,
kdy vyhlasovatel rozda velké mnozstvi klict a cenu, napr. automobil, ziska ten, kdo ma ten spravny
klic.

V pripadé reklamni soutéze je vyhra (ve formeé véci nebo sluzby) povazovana za zdanitelné plnéni
podle § 2 odst 1 ZDPH, samozrejmeé s vyjimkou penézité vyhry, ktera neni pro ucely ZDPH
zdanitelnym plnénim. Zakladem dané je podle § 14 odst. 3 ZDPH cena obvykla. Pokud by predmétem
vyhry byla sleva na zbozi nebo sluzbu, pak by tato sleva predmétem dané nebyla nebot vyherce neni
mozno povazovat za osobu majici zvlastni vztah k platci, tj. vyhlasovateli soutéze, podle § 6 ZDPH.
Zakladem dané by byla cena po slevé. Pokud je predmétem vyhry bezplatné zapujceni urcité véci,
pak zélezi na tom, zda tuto vyhru poskytuje vyhlasovatel nebo treti osoba. Pokud ji poskytuje
vyhlaSovatel, jedna se o vypujcku, kterd je zdanitelnym plnénim s nulovym zakladem dané. Pokud
véc poskytuje treti osoba za ndjemné hrazené vyhlasovatelem soutéze, pak jde ve vztahu k vyherci o
podnajem, ktery je zdanitelny jako prevod prav a zakladem je cena obvykla.

Pro spravné uplatnovani DPH je také podstatné, zda néklady na nakup véci, které jsou predmétem
vyhry, budou danové uznatelnym nakladem z hlediska dané z prijmu. I kdyz néklady na reklamu
nejsou vyslovné uvedeny v § 24 odst. 1 zékona 586/1992 Sb., o danich z prijma, jako danové
uznatelny néklad, splnuji tyto naklady obecny test danové uznatelnosti podle § 24 odst. 1, nebot jsou
vynalozeny na dosazeni, zaji$téni a udrzeni prijmi. Pokud by vSak vyhry v reklamni soutézi byly
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posuzovany jako dary vyherctim, $lo by na naklady na reprezentaci, které podle § 25 odst. 1 pism. t)
nejsou danove uznatelnymi néklady.

Pokud jde o moznost uplatnéni naroku na odpocet DPH na vstupu, pak u vyher, jejichZ porizeni bylo
danové uznatelnym nékladem, ma vyhlasovatel soutéze narok na odpocet DPH na vstupu podle
charakteru propagovaného plnéni.

Pokud je vyhra povazovana za danové neuznatelny dar, pak tato vyhra podle § 8 pism. j) je plnénim,
které neni zdanitelné, a podle § 19 odst. 10 zdkona o DPH nelze uplatiovat narok na odpocet DPH na
vstupu.

3. Spotrebitelské loterie

Podle § 1 odst. 4 zdkona 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrach, se za spotrebitelskou
loterii povazuji také soutéze, ankety a jiné akce o ceny, pri nichz se provozovatel soutéze zavazuje
poskytnout Gcastnikum soutéze uré¢enym slosovanim nebo jinym ndhodnym vybérem nepenézni
plnéni, sluzby nebo ceny ve zbozi a produktech apod., jestlize souhrn vSech nepenézitych vyher za
vSechny provozovatelem provozované hry v penéznim vyjadreni presahne za rok 200 000 K¢ a
hodnota jednotlivé vyhry presahne castku 20 000 K¢. Provozovani takovych spotrebitelskych loterii
je obecné zakazano.

Spotrebitelské loterie, které jsou poradany na zakladé vyjimky z jinak obecné platného zdkazu a
které podléhaji pouze oznamovaci povinnosti mistné prislusSnému financnimu uradu jsou takové
loterie, u nichz soucet vyher za jeden rok nepresahne 200 000 K¢ a hodnota jednotlivé vyhry 20 000
K¢. Pokud pravidla neobsahuji obé zdkonem stanovené podminky, tj. o vyhre rozhoduje nahoda a
podminkou ucasti v soutézi je zakoupeni urcitého produktu, pak se nejedna o spotrebitelskou loterii,
ale jde o reklamni soutéz.

Pokud jde o spotrebitelské loterie, jejichz predmétem jsou penézité vyhry, pak z hlediska DPH tyto
vyhra stejné jako jina penézitd plnéni DPH nepodléhaji. Pokud jsou predmétem vyhry vécna plnéni,
pak jsou tyto vyhry osvobozeny od povinnosti uplatnovat DPH na vystupu na zakladé § 34 ZDPH,
ktery stanovi, ze od dané je osvobozeno provozovani loterii a jinych podobnych her. Podle § 34 se
vsSak toto osvobozeni nevztahuje na sluzby souvisejici s provozovanim téchto her a loterii, pokud jsou
pro jejich provozovatele zajistovany jinymi osobami.

I kdyz ZDPH vyslovné na loterijni zdkon neodkazuje (pozndmka pod Carou neni pravné zavazna),
presna citace nazvu loterijniho zdkona jednoznacné vztahuje toto osvobozeni pouze na plnéni ze
soutézi, na které se vztahuje loterijni zakon. Pokud jde o plnéni ze zakdzanych spotrebitelskych
loterii (jednotliva vyhra nad 20 000 K¢, soucet vSech vyher nad 200 000 Kc¢), pak by i tato méla byt
od dané osvobozena. Pokud jde o sluzby souvisejici s poradanim téchto spotrebitelskych loterii, pak u
téchto sluzeb se uplatni sazba DPH podle jejich charakteru (tzn. nejcastéji sazba 5%).

Pokud jde o uplatnéni naroku na odpocet dané na vstupu (tzn. DPH u cen ve spotrebitelské loterii),
pak ziejmé pujde o plnéni podle § 19 odst. 2 ZDPH, tzn. bez naroku na odpocet dané na vstupu.
Nicméné § 19 odst. 2 v tomto ohledu neni jasny, nebot stanovi, ze narok na odpocet dané nema
platce u prijatych zdanitelnych plnéni, kterd pouzije k dosazeni vynost za sva uskute¢néna
zdanitelna plnéni osvobozena od dané podle § 25, vyjimkou zdanitelnych plnéni osvobozenych od
dané uvedenych v § 20 odst. 2 ZDPH.

Podle § 20 odst. 2 ZDPH se do souctu jmenovatele koeficientu nezapocitavaji téz vklady sazejicich
prijaté provozovateli pri provozovani loterii a jinych podobnych her podle loterijniho zdkona. I kdyz


https://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-ceske-narodni-rady-o-loteriich-a-jinych-podobnych-hrach-11032.html

to asi nebylo zdmérem zakonodarce, ze znéni zakona vyplyva, Ze plnéni (zbozi nebo sluzby), jejichz
nakup je podminkou ucasti na spotrebitelské loterii, by mohly byt povazovany za losy, které jsou na
vystupu osvobozeny od povinnosti uplathovat DPH. Pritom poradatel spotrebitelské soutéze ma
narok na uplatnéni odpoc¢tu DPH zaplacené u tohoto zbozi na vstupu.

4. Zplisob prokazani pouziti vyhry pro tento tcel je pro FU

Otézka zplsobu prokazovani vyplaty vyher je velice prakticka, ovSem zalezi na jednotlivém spravci
dané, jaky zplsob prokazani predéani vyhry bude povazovat za dostatec¢ny. Lze predpokladat, ze u
drobnych vyher je mozno prokazat predani vyhercum napriklad marketingovym pldnem reklamnich
akci (s rozpocty jednotlivych akci a mnozstvim rozdavanych predmétl, uvedeni mista a zptisobu
predani predméti aj.) nebo distribuci reklamnich predmétu prostfednictvim tfeti osoby s potvrzenim
této treti osoby o mnozstvi a typu distribuovanych predméta

Pokud jde o vécné vyhry, jejichz hodnota je vy$si, prokazat predani vyhercim lze napriklad dohledem
treti osoby, napr. notare,nad soutézi a predanim vyher, zabezpe¢enim organizace reklamni soutéze
prostrednictvim treti osoby nebo identifikaci vyherce zpisobem dostate¢nym (jméno, adresa,
telefon), ktery by vSak nebyl v rozporu se zdkonem na ochranu osobnich udaju

Pokud jde o moznost uplatnit DPH na vstupu, pak plati, Ze uplatnéni naroku na odpocet DPH na
vstupu je pravem, nikoliv povinnosti platce dané. Pripadné neuplatnéni naroku na odpocet vsak
nema vliv na povinnost platce uplathovat DPH na vystupu. To znamena, ze platce DPH musi dan
uplatnovat pri poskytnuti kazdého zdanitelného plnéni, pokud nejde o plnéni osvobozené od DPH.
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