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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

»~Zakaz tabakove reklamy” aneb Jak je to
doopravdy...

Snémovnou nedavno prosla novela zdkona o regulaci reklamy, ktera zprisnuje podminky pro
propagaci tabakovych vyrobkll. U¢inna by méla byt od 1.7.2002 a kontrakty, uzaviené pied timto
datem budou defintivné ex lege ukonceny k 30.6.2004.

Snémovnou nedéavno prosla novela zakona o regulaci reklamy, ktera zprisnuje podminky pro
propagaci tabdkovych vyrobkt. Uginna by méla byt od 1.7.2002 a kontrakty, uzaviené pied timto
datem budou defintivné ex lege ukonceny k 30.6.2004. Jde ¢astec¢né i o rychlou opravu novely c.
138/2002 Sh., dle které bylo mozno umistit tabakovou reklamu s plochou <10 m i primo do Skolnich
t¥id, ¢4steéné pak o harmonizaci pravni Gpravy CR s pravem EU. - byt, viz niZe, jsme dle mého
znéni novely, jak byla prijata Poslaneckou snémovnou. K jeji platnosti a samozrejmé i uCinnosti vSak
vede jesté dlouha cesta.

Cilem navrhované Upravy je zpresnéni regulace reklamy a prodeje takovych vyrobku. Koureni je totiz
podle predkladatell zakona, poslancu JaneCka a Holané, na prvnich prickach mezi pri¢inami amrti v
lidské populaci. Na pocatku retézce pricin se pak podle davodové zpravy k novele nachézeji
tabakové koncerny, které nabizeji své produkty s pomoci velmi rafinované a tc¢inné reklamy.
Neprijatelna je predevsim témér neomezena moznost reklamy zamérené na mladistvé, kteri ji pry
vzhledem ke svému véku a vyspélosti podléhaji mnohem snaze nez dospély ¢lovék. Drtiva vétsina
kuraku zacina s kourenim v mladistvém véku nebo na prahu dospélosti. V zemich, kde byla reklama
zakazana, doslo k poklesu spotreby cigaret az o nékolik desitek procent. Rovnéz tak vyskyt rady
chorob Ize také do zna¢né miry pri¢ist na vrub koureni.

Vzhledem k tomu, ze Svétova zdravotnicka organizace i Svétova banka doporucuji zdkaz reklamy na
tabakové vyrobky, je soucasny pravni stav v rozporu se smérovani EU.

Reklama na tabékové vyrobky by podle predkladateli méla byt i v rozporu s ,duchem Listiny
zékladnich prav a svobod”, kterad zarucuje zvlastni ochranu déti a mladistvych. Ve své davodové
zprave predkladatelé argumentuji ustanovenim §2 odst.4 zakona ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy,
ktery 1ikd, ze: “reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi...“. Tento gramaticky vyklad by
vsSak ale nutné vedl k absolutnimu zdkazu reklamy na alkoholické napoje, tabakové vyrobky,
dovedeno ad absurdum i na sladkosti a jizdni kola.V budoucnu tedy Ize predpokladat, pokud jiz ne
dalsi novelu, velmi zajimavou judikaturu.

Dosavadni Uprava propagaci tabakovych vyrobki povolovala s tim, Ze ji na urcitych mistech a za
urcitych okolnosti zakazovala. Po novele, projde-li celym legislativnim procesem, se reklama na
tabakové vyrobky kogentnim ustanovenim §3 odst.1 obecné zakazuje.

Nasledujici ustanoveni pak vyjmenovavaji pripustné vyjimky z tohoto pravidla. Zakaz se nevztahuje
na oznameni urcend vylu¢né profesionalim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky (s vyjimkou
reklamy v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani) a na reklamu ve specializovanych prodejnach
tabakovych vyrobku. Reklama v provozovnach, ve kterych se poskytuje Siroky sortiment zbozi nebo
sluzeb, je pripustnd, jedna-li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny, ktera je urCena k prodeji
tabakovych vyrobku.
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Déle se zakaz nevztahuje na prodej publikaci obsahujicich reklamu, pokud byly publikovany a tiStény
v tietich zemich a nejsou ur¢eny predevsim pro trh CR.

Stavajici uprava varovani na tabakovych vyrobcich a v reklamach na né zlistava zachovana, s tim, ze
je zdvojnasobena povinna plocha varovani (20%, bily podklad, tu¢né pismo na nejméné 80% vysky
plochy). Zvétseni plochy tohoto napisu a jeho zvyraznéni GcCinek zvysi a varovny napis tak snad
naplni sviij smysl.

Jako specificka forma reklamy se zakazuje i sponzorovani, jehoz primym ¢i neprimym tucinkem je
propagace tabakovych vyrobku. Prakticky dopad tohoto ustanoveni 1ze velmi dobre ilustrovat na
zavodnich vozidlech jedné ze staji formule 1, ktera je v nékterych zemich nucena pres logo svého
generalniho sponzora, vyrobce tabakovych vyrobku, prekladat laminatovou desku se jménem David,
ktera je ovSem v naprosto shodné grafické upravé jako puvodni logo a také beze zbytku plni svij
puvodni propagacni ucel.

Bohuliby umysl zakonoddarce tak bezpochyby dojde naplnéni - ,tabdkova reklama“ zmizi z verejnych
prostranstvi a v delSim ¢asovém horizontu dojde i k ozdravéni populace a patrné i snizeni poctu
kuraku.

Tato skutecnost ale asi nepotési navstévniky stovek kulturnich akci dotovanych tabakovymi
koncerny, kteri si budou muset vyrazné priplatit na vstupném a charitativni organizace, které byly na
mnohdy nikoli skoupych darech tabakovych koncernu zavislé. Nu, ne vzdy se podari zakonodarci
nevylit se zdravotni a humanni vanickou i dité v ni schované...

Martin Strnad
martin.strnad@centrum.cz

§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem nebo primym ¢i neprimym
ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak.

(2) Za reklamu na tabakové vyrobky se pro ucely tohoto zdkona povazuje také

a) distribuce tabakovych vyrobki zdarma, jejimz ic¢elem nebo primym ¢i nepfimym ucinkem je
propagace tabakového vyrobku,

b) reklama, ktera se nezminuje primo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znamky,1)
emblému nebo jiného charakteristického rysu tabakového vyrobku, pokud dale neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje uziti ochranné znamky1) tabakového vyrobku
registrované nebo uzivané pro tabakové nebo jiné vyrobky nebo sluzby pred uc¢innosti tohoto zakona
na reklamu jinych nez tabakovych vyrobka nebo sluzeb. Pritom zpusob, jakym je informace o
vyrobku nebo sluzbé $ifena, musi byt zretelné odliSen od zplsobu $ifeni informace o tabakovém
vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) oznameni uréena vyluéné profesionalum v oblasti obchodu s tabdkovymi vyrobky,

b) reklamu na tabékové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobka nebo ve
vykladni skrini a na oznaceni téchto prodejen,



c¢) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodava nebo poskytuje Siroky
sortiment zbozi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny, ktera je urcena k
prodeji tabdkovych vyrobkd,

d) prodej publikaci obsahujicich reklamu na tabakové vyrobky, které jsou publikované a tiSténé v
tretich zemich, pokud nejsou predev$im uréeny pro trh v Ceské republice.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az ¢) musi obsahovat zretelné varovani
tohoto znéni: ,Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zptsobuje rakovinu“, a to v rozsahu
nejméné 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden na bilém
podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20 % této plochy.
Text musi byt vytiStén cernym velkym tu¢nym pismem tak, aby dosahl celkovou vysku nejméné 80 %
vySky bilého podkladu. Reklama $ifend audiovizudlnim zplisobem musi obsahovat titulky s varovanim
podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az ¢) nesmi

a) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvku,
prostredku nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuji,

b) nabadat ke koureni slovy nebo napriklad tim, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabickami cigaret
nebo scény, kde lidé kouri nebo drzi cigarety, baliCky cigaret nebo jiné tabédkové vyrobky nebo
kuracké potieby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorkl tabakovych vyrobku Siroké
verejnosti, majici za cil propagaci tabakového vyrobku.

(8) Televizni porady nesméji byt sponzorovany pravnickymi nebo fyzickymi osobami, jejichz hlavnim
predmétem podnikani je vyroba nebo prodej tabakovych vyrobku.”.

CL1I
Prechodné ustanoveni

Reklama vytvorena nebo Sirend na zakladé smluv uzavrenych prede dnem nabyti u¢innosti tohoto
zakona se posuzuje po dobu 2 let ode dne nabyti uc¢innosti tohoto zdkona podle dosavadni pravni

upravy.
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Dalsi clanky:

e Nepravomocné povoleni stavby a zména Gzemniho planu
e Tetisté a letecké stavby

o Nejvy$si spravni soud vymezuje nové hranice zneuziti prdva u béznych nékladi na reklamu

o Limity dohledu nad vykonem znalecké Cinnosti

« Stavebnici ziskavaji od roku 2026 silnéjsi pozici v soudnich sporech o povoleni stavby

» Novela zédkona o spotrebitelském tvéru: zasadni requlatorni prelom, ktery zméni finanéni trh i

praxi poskytovatell spotrebitelskych uvéra
e Requlace cen taxisluzby v roce 2026: co se méni a jaké maji obce moznosti?

o Jaké klicové zmény prinasi navrh novely stavebniho zékona?
» Novy zdkon o zbranich a strelivu
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 Novela zdkona o pyrotechnice: likvidace profesionalii namisto zmirnéni negativnich vliva
 Novy zékon o zbranich - hlavni a vedlejsi drzitelé a zmény v posuzovéni zdravotni zptsobilosti
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