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Vezméte, prosime, na védomi, ze text ¢lanku odpovida platné pravni uprave ke dni publikace.

Zobrazeni udalosti, jejich aktéru & emblému
v reklameé pohledem pravnika

Je nepochybnym faktem, ze lidskou pozornost mimoradné silné pritahuji udalosti a jejich aktéri. At
uz se jedna o udalosti a celebrity Cisté spolecenské, kulturni nebo sportovni, ¢i tfeba o katastrofy
nebo dramatické krimindlni scény a jejich ucastniky. A protoze zdkladnim predpokladem reklamy je
rovnéz "pritahovani pozornosti publika", je logické, Ze tyto dva svéty museji nachézet své pruseciky.
Nejméné zjevnym prusecikem je zadavani reklamy do spoleCenskych Casopist - tim nezjevnéjsim je
pak primé vyuziti fotografii riznych udalosti a jejich aktéri primo v reklamé. Jak se na takovou
reklamni exploataci diva pravo ?

Préavni rezim vyuziti udalosti a jejich aktéra v reklamé je zalozen na nékolika pilitich:

1.  Kazda fotografie (Ci jiné autorské dilo) ma svého autora, jehoz prava jsou chrénéna zakonem.
Pro reklamni uziti zde neexistuje vyjimka, vzdy je k nému zapotrebi souhlasu autora. Autorsky zédkon
totiz jasné rika "Autor md prdvo své dilo uzit a udélit jiné osobé smlouvou oprdvnéni k vykonu_tohoto prdva; jind
osoba muze dilo uzit bez udéleni takového oprdvnéni pouze v pripadech stanovenych zdkonem."

2. Pokud fotografie (Ci jiné autorské dilo), zobrazuje identifikovatelnym zpusobem urcité osoby
(dale jen "modely"), plati totéz: k reklamnimu uziti je zapotrebi i souhlasu téchto modeld.

Obcansky zakonik totiz stanovi ve svém § 11, v Casti vénované tzv. ochrané osobnosti: "Fyzickd osoba
md prdvo na ochranu své osobnosti, zejména Zivota a zdravi, obanské cti a lidské distojnosti, jakoZ i
soukromi, svého jména a projevii osobni povahy. Pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky a
obrazové a zvukové zdznamy tykajici se fyzické osoby nebo jejich projevil osobni povahy sméji byt porizeny nebo
pouzity jen s jejim svolenim. Svoleni neni tfeba, pouZiji-li se pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové
snimky nebo obrazové a zvukové zaznamy k tceliim urednim na zdkladé zdkona. Podobizny, obrazové snimky a
obrazové a zvukové zdznamy se mohou bez svoleni fyzické osoby poridit nebo pouZit primérenym zpusobem téz pro
védecké a umelecké tcely a pro tiskové, filmové, rozhlasové a televizni zpravodajstvi. Ani takové pouziti vsak
nesmi byt v rozporu s opravnénymi zdjmy fyzické osoby."

Jak z uvedené citace vyplyva, nékdo se musi ptat modelu na souhlas (reklamni agentury) a nékdo
nemusi (novinari a dalsi). Vysvétleni je prosté: zpravodajské instituce maji skutecné pri vyrobé svych
materialu (at uz jde o filmy, fotografie, clanky a podobné) oporu v tzv. zékonné zpravodajské licenci,
ktera jim umoznuje "porusovat" za urcitych podminek osobnostni i autorska prava druhych osob. Za
ucelem zpravodajstvi mize proto vydavatel kazdého vyfotografovat, aniz by jej zadal o jakykoliv
souhlas. Uvedené opravnéni "neptat se na souhlas" se ale tyka i tak pouze Gcelu zpravodajskych.

Jakmile proto hodla kdokoliv jiny pouzit fotografie k jinym uceliim, t¥eba k reklamé, vyslovny souhlas kazdé
zachycené a identifikovatelné osoby jiz nutné podle zédkona pottebuje.

Zajimavé je, ze zcela shodnou upravu pro prava modell pozivaji i verejné znamé osoby, herci,
zpévaci a dalsi osoby. Ackoliv to tak pri pohledu na obélky bulvarnich i nebulvérnich ¢asopist
nevypada, neni zde zadna zédkonna vyjimka, kterd by dovolovala vydavateli dat na obalku znédmou



celebritu "jen tak", s pouhym cilem pritdhnout pozornost publika. I takova velka fotografie na titulni strané
¢asopisu je proto pravné odiivodnéna stejnou vySe popsanou zpravodajskou licenci (a v praxi téZ vétsinou i tichym
"symbiotickym" souhlasem samotnych celebrit a téch, kteri z jejich postaveni obchodné tézi).

3. U udalosti jako takovych je situace slozitgjsi: zachytit néjakou udalost bez identifikovatelnych

modell je postup, ktery evidentné neodporuje pravu autorskému a uz viibec ne ochrané osobnosti. Proto je
zasadné mozny - nepiipustné by ovSem bylo, pokud by zobrazenim cizi udalosti v reklamé doslo k nekalé soutézi. Tak
by bylo mozné hodnotit naptiklad parazitni spojeni typu "Fotografie nového Boeingu + fotografie motocyklu Babetta
+ slogan kvalita je kvalita". Nejde-li ale o takovy druh nekalé soutéze, nelze proti samotnému uziti udalosti v
reklamé nic namitat.

4. Zcela zvlastni kapitolu pak tvori udalosti negativni, zejména katastrofy vseho druhu. Tam
(kromé platnosti vseho vyse uvedeného) by bylo také namisté uvazovat o jisté prévni odpovédnosti, vyplyvajici
mimo jiné ze zdkona ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ktery mimo jiné stanovi: "Reklama nesmi obsahovat
nepravdivé udaje, prvky, které by byly v_rozporu s dobrymi mravy, zejména prvky urdzZejici ndrodnostni
nebo ndbozenské citéni, ohroZujici obecné neprijatelnym zptlisobem mravnost nebo propagujici ndsili, prvky
snizujici lidskou dustojnost nebo vyuZivajici motiv strachu." Prikladem je mozné vzpomenout na reklamu, operujici s
fotografii katastrofy rychliku v Eschede se sloganem "Rychlost neni vSechno".

5.  Pokud jde o zobrazeni cizich vyrobku, lze rici, ze radné zakoupeny vyrobek je mozné bez
zvlastniho souhlasu vyrobce Ci poradatele pouzit i k jinym G¢elim nez k vlastni konzumaci. Ostatné,
zakoupenim se nabyva vlastnického prava. Pritom ale opét plati dvé omezeni:

§ Pouzitim vyrobku se nesmi nikdo dopustit nekalé soutéze - napriklad také parazitovanim,

§ Pouzitim vyrobku nesmi nikdo rovnéz poskodit dobré jméno vyrobce. To muze byt a je citliva
otazka napriklad u akci na podporu prodeje cigaret, s kterymi si mnoho vyrobct (nehledé na
poradatele sportovnich zdpasu) nepreje byt spojovano.

6.  Na zavér zminme pouzivani cizich ochrannych znamek. Zasadné lze o ném Tici, ze skutecnost,
Ze urcita slova (symboly, emblémy) jsou registrovana jako ochranné znamky, jesté neznamend, ze by
je nikdo "nesmél ani vyslovit". Vzdyt zbozi bézné prochazi celym obchodnim retézcem, zpravidla
mimo kontrolu vyrobce, a kazdy clanek v tomto retézci musi - ma-li produkt prodat - jej na své trovni
propagovat. Proto i zakon o ochrannych znamkach stanovi v § 10: ,Vlastnik ochranné zndmky neni oprdvnén
zakdzat tretim osobdm uZivat v obchodnim styku jejich jméno a prijmeni, obchodni firmu nebo ndzev anebo
adresu; Udaje tykajici se druhu, jakosti, mnoZzstvi, icelu, hodnoty, zemépisného ptivodu, doby vyroby vyrobku nebo
poskytnuti sluzby nebo jinych jejich vlastnosti, oznaceni nezbytné k urceni ticelu vyrobku nebo sluzby, zejména u
prislusenstvi nebo ndhradnich dilti, pokud uZivani je v souladu s obchodnimi zvyklostmi, dobrymi mravy a pravidly
hospoddrské soutéze.” Stejné jako u pouziti produktu samotného zde ovSem také plati, Ze uzitim cizi ochranné
znamky nesmi dojit k nekalé soutézi ¢i poskozeni dobrého jména jejiho majitele.
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Dalsi clanky:

e Silna koruna: jaké dopady ma posilujici koruna na Ceské firmy
e Problematické aspekty zmén v Gpravé odpovédnosti za Skodu zpusobenou vadou vyrobku
e Byznys a paragrafy, dil 29.: Jednéni za s.r.o. - jednatelé
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« K (ne)zpusobilosti notarského zépisu jako exekuéniho titulu pro narizeni exekuce prodejem
zastavy

» Kdyz korporatni neshody nestaci: soudni zédsah do ucasti spolecnika jako krajni reseni

Do 5 milionit EUR bez prospektu cennych papiru - novela ZPKT!

e Vyznam doplaceni Gvéru pri prezkumu posouzeni ivéruschopnosti

» Spory FIFA s fotbalisty a jejich zastupci jako dusledek pripadu Diarra

 Prehled vybranych povinnosti v souvislosti s ukon¢enim ucetniho obdobi roku 2025

» Byznys a paragrafy, dil 28.: Platnost rozhodc¢i dolozky

* Digital Fairness Act a influencer marketing - cesta ke konci roztristénosti regulace?


https://www.epravo.cz/top/clanky/k-nezpusobilosti-notarskeho-zapisu-jako-exekucniho-titulu-pro-narizeni-exekuce-prodejem-zastavy-120866.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/k-nezpusobilosti-notarskeho-zapisu-jako-exekucniho-titulu-pro-narizeni-exekuce-prodejem-zastavy-120866.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/kdyz-korporatni-neshody-nestaci-soudni-zasah-do-ucasti-spolecnika-jako-krajni-reseni-120901.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/do-5-milionu-eur-bez-prospektu-cennych-papiru-novela-zpkt-120887.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/vyznam-doplaceni-uveru-pri-prezkumu-posouzeni-uveruschopnosti-120893.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/spory-fifa-s-fotbalisty-a-jejich-zastupci-jako-dusledek-pripadu-diarra-120862.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/prehled-vybranych-povinnosti-v-souvislosti-s-ukoncenim-ucetniho-obdobi-roku-2025-120892.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/byznys-a-paragrafy-dil-28-platnost-rozhodci-dolozky-120894.html
https://www.epravo.cz/top/clanky/digital-fairness-act-a-influencer-marketing-cesta-ke-konci-roztristenosti-regulace-120820.html

